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HOLLANDA TARIM SEKTORU RAPORU

1. Hollanda Pazarinda Tarim Sektorii
1.1 Uretim

Hollanda, kiiciik ytiz6l¢limiine ragmen tarimsal iiretimde diinyanin énde gelen iilkeleri arasinda yer
almaktadir. Ulke topraklarinin yaridan fazlasi tarim ve bahgecilik faaliyetlerinde kullanilmaktadir.
2024 yilinda iilkenin toplam tarimsal ihracat: 128,9 milyar Avro’ya ulasmus,! bu degerle Hollanda,
ABD’den sonra diinyanin ikinci bliylik tarim ihracatgist olmustur. Hollanda ayni zamanda
Avrupa’nin en biiyiik et ve siit iirlinleri Uireticilerindendir.

Uretim yapisinin en belirgin 6zellikleri; ileri teknoloji kullanimi, yiiksek verimlilik ve
stirdiiriilebilirlik odaklr iiretim yontemleridir. Hollanda'nin tarimsal iiretiminin bel kemigini "sera
ekonomisi" olusturmaktadir. Ozellikle Bati Hollanda'da yogunlasan, enerji verimliligi yiiksek ve
iklim kontrollii devasa cam seralar, yil boyunca kesintisiz liretime olanak tanimaktadir. Bu sistemde
domates, salatalik, biber gibi sebzelerin yani sira ¢igek ve siis bitkileri tiretimi yapilmaktadir. Seralar,
su kullanimin1 minimize eden kapali devre damlama sulama sistemleri, jeotermal enerji kullanimi ve
entegre hasere kontrolii gibi siirdiiriilebilir uygulamalarla donatilmistir. Bu sayede metrekare basina
alman verim, geleneksel tarima kiyasla katlanarak artmakta olup, Hollanda diinyada patates ve
soganda bir numara, sebzede ise ikinci biiyiik ihracat¢idir.

Hayvancilik sektorii de Hollanda'nin tarimsal iiretiminde ve ihracatinda kritik bir rol oynamaktadir.
Ulke, diinyanin en biiyiik peynir ihracatcilarmdan biri olmakla kalmayip ayn1 zamanda yumurta, siit
iirlinleri ve islenmis et ihracatinda da lider konuma gelmistir. Modern ve son teknoloji ¢iftliklerde,
hayvan refahi, hijyen ve verimlilik en iist diizeyde tutularak tiretim yapilmaktadir. Siit ineklerinden
(Holstein) alinan siit verimi, diinya ortalamasinin ¢ok tizerindedir. Ancak, bu yogun hayvancilik,
hayvan atiklarinin yol agtig1 azot krizi gibi ¢evresel zorluklar1 da beraberinde getirmistir.

Hollanda tarim sektériinde tiniversite-reel sektorii is birligi ve bu alanda yapilan AR-GE ¢aligsmalari,
tarim sektoriinde teknolojik {iretimin esasini teskil etmektedir. Bu ¢ergevede, Hollanda tariminin en
onemli iiretim merkezlerinden biri, Wageningen Universitesi ve Arastirma Merkezi (WUR) ile is
birligi i¢inde faaliyet gosteren "Food Valley" olup, bu merkez 6nemli bir AR-GE lokasyonudur. Bu
bolge, tarim-gida sektorii i¢in bir inovasyon merkezi (agritech) islevi gormekte ve dikey tarim,
hidroponik ve aeroponik sistemler, drone teknolojisi ile tarla izleme, topraksiz tarim ve hassas tarim
uygulamalar1 burada gelistirilip test edilmektedir. Bu AR-GE altyapisi, ¢iftcilere en yeni teknolojileri
ve bilimsel bulgular1 hizla uygulama imkan1 saglayarak {iretim siire¢lerini siirekli iyilestirmektedir.

Hollanda’nin tarimsal {iretimdeki basarisinin temelinde ileri teknoloji kullanimi yatmaktadir. Hassas
tarim (precision farming), sensor teknolojileri, uydu verileri ve yapay zeka tabanli karar destek
sistemleri iiretim siireglerinde yaygin olarak kullanilmaktadir. Bu teknolojiler sayesinde toprak, su ve
giibre kullanim1 optimize edilmekte, verimlilik artarken gevresel etkiler azaltilmaktadir. Ornegin, sera
tiretiminde iklim kontrol sistemleri ve otomatik sulama teknolojileri, bitki gelisimini siirekli izleyerek
en uygun kosullarin saglanmasina olanak tanimaktadir.

L https://www.cbs.nl/en-gb/news/2025/03/value-of-agricultural-exports-up-by-nearly-5-percent-in-2024
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Uretimde siirdiiriilebilirlik, Hollanda’nin oncelikli hedeflerinden birisidir. Pestisit ve giibre
kullannminin azaltilmasi, enerji verimliliginin artirilmasi ve karbon emisyonlarinin diisiiriilmesi
amaciyla inovatif yontemler uygulanmaktadir. Hidroponik tarim, dikey tarim sistemleri ve robotik
otomasyon hem bitkisel hem de hayvansal liretimde yayginlagsmaktadir. Bu yaklasimlar, Hollanda’nin
tarimsal liretim modelini “gelecegin tarim1” olarak konumlandirmaktadir.

1.2 Ortalama Uretici Fiyatlar

Hollanda tarim sektoriinde diinyada 6nemli aktorlerinden birisidir. Bu nedenle, tarim {iriinleri
fiyatlandirmas1 kiiresel piyasalardan, enerji maliyetlerinden ve son derece etkili lojistik agindan
derinden etkilenmektedir. Ozellikle enerji maliyetleri, Hollanda’nin enerji {iretimi bakimindan disa
bagimli olmasi sebebiyle, ortalama iiretici fiyatlarinin yiikselmesine yol agmakta ve dolayisiyla
ortalama liretici fiyatlari, genellikle Avrupa Birligi (AB) ortalamasinin biraz tizerinde seyretmektedir.
Ortalama iiretici fiyatlarinin gorece yiiksek olmasinin diger sebepleri arasinda, mamul {irliniin yiiksek
kalite olmasi, tarim tiretiminde yapilan Ar-Ge ¢aligsmalari sebebiyle ortaya ¢ikan maliyetler ve tarim
sektoriindeki isgilik ticretleri yer almaktadir.

Avrupa Komisyonu (Directorate-General for Agriculture and Rural Development)’nun olusturdugu
“Fruit and vegetables prices” bashkli veritabaninda?, 2004 yilindan bu yana, her bir AB iiyesi iilke
marketindeki belirli meyve ve sebzelerin fiyatlarina erisebilme imkani bulunmaktadir. Ornegin
elmaya iliskin son veri olarak 2024 yiliin 41. Haftas1 agiklanmis ve buna gore 100 kg elmanin
ortalama market fiyat1 112 Avro olarak belirlenmistir.

Belirli iirtin grubu iireticilerinin olusturdugu sektor kuruluslarinin ilgili iirlinler i¢in belirledigi fiyatlar
da dretici fiyatlarinin tespiti i¢in muteber kabul edilebilir. Hollanda’daki siit ve siit triinleri
ireticilerinin yer aldigi1 ZuiveINL kurulusu haftalik olarak belirli siit iirlinleri i¢in kotasyonlar1
yaymlamaktadir. Raporun yazilis tarihi itibariyle yayimlanan son fiyatlar, yilin EKim ayma ve 40.
Haftaya denk gelmekte olup su sekildedir:®

e Tereyagi: 544 Avro/100 kg

e Siit Tozu: 372 Avro /100 kg

e Yagsiz Siit Tozu: 217 Avro /100 kg

e Yagsiz Siit Tozu Feed’i:214 Avro /100 kg
e Peynir Alt1 Suyu Tozu: 90 Avro /100 kg

Ayrica ZuiveINL, uluslararasi siit fiyatlarmi da karsilagtirmakta olup, siit tireticilerinin fiyatlarini
ortaya koymaktadir. Buna gore Temmuz 2025 itibariyle (100 kg standard siit, KDV hari¢) en pahali
stit, FrieslandCampina tarafindan 55,01 Avro’ya satilmakta iken; en ucuz siit, Saputo Dairy UK
tarafindan 44,91 Avro’ya satilmaktadir.* Temmuz ay1 fiyatlar itibariyle gecen 2 yi1l boyunca siit
fiyatlar1 diizenli olarak artmis olup 2023 yili Temmuz ay1 ortalama siit fiyat1 41,99 Avro; 2024 yili
Temmuz ay1 ortalama siit fiyat1 45,58 Avro; 2025 yili Temmuz ayr ortalama siit fiyat1 50,12
Avro’dur.’

2 https://agridata.ec.europa.eu/extensions/DashboardFruitandVeg/Fruitand VegetablePrices.html

3 https://www.zuivelnl.org/marktinformatie/zuivelnoteringen (Fiyatlar her bir 100 kg i¢in éngoriilmiis olup KDV
harigtir.)

4 https://www.zuivelnl.org/en/milkprices

5 https://www.zuivelnl.org/en/milkprices
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Sektordeki iiretici fiyatlarina erisilebilecek bir diger kaynak ise AGF Nederland ® isimli Felemenkge
haber sitesidir. S6z konusu haber sitesi verilerini, Rotterdam Fruit Exchange ve Exchange of Antwerp
verilerinin toplandig1 ’ “fruit sales prices” isimli veri tabanindan almaktadir. AGF Nederland, 2021
yilindan bu yana hafta hafta farkli meyvelerin fiyatlarin1 halka sunmus oldugu bir agik kaynak
olusturmustur.®. AGF Nederland, 6rnek olarak 2025 yilmin 36. Haftasinda, lime, limon ve karpuz
fiyatlarini iicretsiz olarak kamuoyuna sunmustur.®

1.3 Uretici Yerli Firmalara ve Uretici Birlikleri/Derneklerine iliskin Bilgiler

Hollanda, sektdr kuruluslarinin en etkin kullanildig: iilkelerin baginda gelmekte olup, sektor birlik /
dernekleri yoluyla sektor icerisinde is birliginin kurulmasi, is diinyasinda bir ig kiiltiirii olarak yer
edinmistir. Hollanda’da tarim sektoriindeki en Onemli {iretici birlikleri/dernekleri olarak sunlar
sayilabilir:

LTO Nederland (Land- en Tuinbouw Organisatie Nederland): Hollanda'nin en biiyiik ve en etkili
tarim ve bahgecilik orgiitii olup, 35.000'den fazla iiyesiyle hiikiimet nezdinde ve AB'de sektoriin
¢ikarlarini savunmaktadir.

Royal FloraHolland: 11.000'den fazla iireticiye ait bir kooperatif olup, diinya ¢igek ticaretinin kalbi
olarak kabul edilmektedir.

Groenten & Fruit Huis (Sebze ve Meyve Evi): Hollanda sebze ve meyve sektoriiniin tiim paydaslarini
(ireticiler, toptancilar, ihracatgilar) temsil eden bir birliktir,

NZO (Dutch Dairy Association): Hollanda siit iriinleri endiistrisinde faaliyet gosteren sirketleri
temsil eden bir dernektir.

Plantum: Bitki 1slahi, tohum tiretimi sektériindeki firmalari temsil eden bir dernek olup tohum 1slah
materyali, iireme materyali ve ilgili faaliyetlere odaklanmustir.

BoerenNatuur: Tarimsal doga ve ¢evre koruma faaliyetlerine odaklanan, ¢ift¢i kolektiflerini temsil
eden bir dernek olup, tarla kenar1 ekosistemler, ¢evre diizenlemeleri ve tarim-doga entegrasyonu gibi
konularla ilgilenmektedir.

Cosun: Yaklagik 8.000 seker pancari lreticisi iiyesi olan bu kooperatifin 125 yillik ge¢misi
bulunmaktadir._Tarim sektdriinde gerek ulusal gerek kiiresel 6l¢ekte muteber bir seviyeye ulagmis
baslica Hollandal1 sirketler sunlardir:

FrieslandCampina: 15.000'den fazla Hollandali ve Alman ¢ift¢inin {iyesi oldugu dev bir siit
kooperatifdir. Ayn1 zamanda da diinyanin en biiyiik siit {iriinleri sirketlerinden birisidir. Uyelerinden
aldig1 siitli, Campina, Chocomel, Fristi, Milner, Dutch Lady gibi global markalara doniistiirerek
pazarlamaktadir.

Agrifirm: Binlerce Hollandali ¢ift¢i tiyesi olan bu kooperatifin olduk¢a yiiksek bir faaliyet hacmi
bulunmaktadir.

6 https://www.agf.nl/

7 www.fruitsalesprices.com/

8 https://www.agf.nl/content/marktprijzen/

9 https://agfstorage.blob.core.windows.net/misc/marktprijzen/2025/Week36summary.pdf?versionld=2025-09-
08T08%3A33%3A53.6564813Z
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Vion Food Group: Hollanda'nin en biiyiik et isleyicisi ve Avrupa'nin 6nde gelen et sirketlerinden
birisidir. S1g1r, domuz ve tavuk kesimi ile islenmis et iiriinleri iiretmekte olup Hem Hollanda pazarina
hem de uluslararas1 marketlere (6zellikle Almanya) hizmet vermektedir.

Nutreco: Diinyanin 6nde gelen hayvan yemi ve su {riinleri yetistiriciligi yemi {ireticisidir. Skretting
ve Trouw Nutrition gibi markalara sahiptir.

Alhold Delhaize: Esasinda bu sirketi bir tarim sirketi olarak kabul etmek miimkiin degildir. Zira
biinyesinde e-ticaret (Bol.com)’dan Kozmetik (Etos)’e kadar bir¢cok pazar yerinde faaliyet
gosterdikleri markalar1 mevcuttur. Lakin Albert Heijn gibi Hollanda’danin en kaliteli market zincirine
sahip olmasi, Alhold Delhaize’yi ¢ok ciddi bir tarim sektorii sirketi haline getirmektedir.

Rabobank: Dogrudan bir tarimsal iiriin treticisi olmayip tarim sektorii dendiginde ise gérmezden
gelinemeyecek bir diger sirket de Rabobank’tir. Rabobank, kdkeni tarim kooperatiflerine dayanan
biiylik bir Hollandali bankadir. 19. yiizyilin sonunda ¢ift¢ilerin kendi aralarinda kredi ve finansman
ihtiyaclari1  karsilamak i¢in kurdugu kooperatif yapilar zamanla birleserek Rabobank’1
olusturmustur. Bugiin hala kooperatif temelli bir yapiya sahiptir ve hem Hollanda’da hem de diinya
genelinde 6zellikle tarim, gida ve siirdiiriilebilirlik odakli projelerin finansmaninda gii¢lii bir oyuncu
olarak taninmaktadir.

1.4 Tarim Sektoriinde Perakende ve Toptan Satislara iliskin Bilgi

Hollanda, diinyanin en biiyiik tarim ihracatcilarindan biri olarak yalnizca iiretimde degil, toptan
(groothandel) ve perakende (detailhandel) satis sistemlerinde de 6nemli bir konuma sahiptir. Gelismis
lojistik altyapisi, miizayede sistemleri, kooperatif yapilar1 ve gii¢lii perakende zincirleri sayesinde
tarim drlinleri hem yerel pazarda hem de kiiresel Olgekte verimli bir sekilde tiiketiciye
ulagtirilmaktadir.

Toptan Satis (Groothandel)

Toptan satis, Hollanda tariminin kalbi olup, iiretici ile perakendeci/ihracat¢i arasindaki en kritik
kopriiyli olusturmaktadir.

Ozellikle toptan satis, Hollanda’daki tarim {iriinleri satigin  en  Onemli ayagidr.
“Groothandelsmarkt” (Toptan Satig) adi altindaki, Rotterdam, Amsterdam ve Breda’daki biiylik
toptan pazarlar, Hollanda’nin Avrupa’ya acilan tarimsal dagitim merkezleridir. Siipermarket
zincirleri, yerel pazar esnafi ve uluslararasi tiiccarlar bu pazarlarin siirekli miisterileridir.

Ayrica Albert Heijn gibi biiyiik perakendeciler Uiriinleri hasattan 6nce sabit fiyat ve miktar lizerinden
dogrudan ciftcilerle s6zlesmeli olarak tiretmektedir. Bu model ¢iftciye pazar ve fiyat giivencesi,
perakendeciye ise kalite ve stireklilik saglamaktadir.

Perakende Satis (Detailhandel)

Perakende satis, tarim tirlinlerinin nihai tiiketiciye ulastig1 son asamadir. Hollanda’da ¢esitli kanallar
vesilesiyle perakende satis saglanmaktadir.

e Siipermarket Devleri: Albert Heijn, Jumbo, Spar, Hoogvliet, Dirk, Lidl, Aldi gibi
siipermarket zincirleri, tarim Triinleri perakende satisinin biliyiilk cogunlugunu kontrol
etmektedir. Ayrica gliglii tedarik zincirleri ve merkezi dagitim merkezleri sayesinde dogrudan



kooperatiflerden (6r. FrieslandCampina) ve toptancilardan da iirlin tedarik etmek
miimkiindiir.

e Yerel Pazarlar (Weekmarkten): Her sehirde haftanin belirli giinlerinde kurulan agik hava
pazarlari, taze ve yerel iirlinleri tliketiciye ulastirmaktadir. Saticilar genellikle dogrudan
iireticiler ya da toptancilardan mal alan pazarcilar olup, alicilar ise ilgili sehrin sakinleridir.

e Ciftlik Satis Magazalar1 (Boerderijwinkel): Tiiketicilerin dogrudan ciftlikten {iriin aldig1
model giderek popiilerlesmektedir.

e Online Platformlar (6r. Picnic, AH Online): Tiiketici ile yerel ¢ift¢ileri bulusturan yeni
nesil dijital ¢éztimler olduk¢a yayginlasmaktadir.

2. Hollanda’min Tarim Sektorii Dis Ticareti

Hollanda’nin 6zellikle Rotterdam limani ve gelismis lojistik altyapisi sayesinde dis ticaretinin
temelini reeksport olusturmaktadir. Hollanda Istatistik Kurumu (CBS) verilerine gore, 2024 yili
itibartyla Hollanda’nin genel ihracati igerisinde reeksportun payi1 yaklasik %40 diizeyindedir.
Yeniden ihra¢ edilen iiriinler genellikle Hollanda iizerinden bagka iilkelere “just in time-tam
zamaninda teslim” sistemiyle teslim edilen, depolama ve dagitim avantajlariyla aktarilan islenmemis
veya hafif islem goérmiis mallardir.

Tarim sektorii geneli itibariyla reeksportun payina bakildiginda toplam tarim ihracatinin yaklasik tigte
ikisinin Hollanda’da iiretilen iiriinler oldugu, geri kalan {igte birlik kismin ise reeksport oldugu
goriilmektedir. CBS verilerine gore 2024°te Hollanda’nin toplam tarim ihracati yaklasik 129 milyar
Avro olup, bunun yaklasik 45 milyar Avro’luk kismi1 reeksporttur.

Reeksportun tarim sektdriiniin bazi alt iirlin gruplarinda daha yogun oldugu goriilmektedir. Tropikal
ve subtropikal meyveler basta olmak lizere biiyiik miktarda meyve, Rotterdam liman: iizerinden
ilkeye girdikten sonra genellikle neredeyse hi¢ islenmeden diger Avrupa iilkelerine transit
edilmektedir. Bu nedenle meyve, Hollanda tarim ihracatinda yerli iiretimle dogrudan iliskisi en az
olan kalemlerden biridir.

Benzer sekilde, kakao ¢ekirdekleri de agirlikla Bat1 Afrika gibi bolgelerden ithal edilip Amsterdam
ve cevresindeki tesislerde islenerek kakao yagi, kakao tozu veya cikolata gibi katma degerli {irlinlere
dontstiiriildiikten sonra ihra¢ edilmektedir. CBS verilerine gore, Hollanda 2024 yilinda kakao ve
cikolata iiriinlerinde, kotii yabanci mahsul kosullart nedeniyle fiyatlarin da etkisiyle, ihracat degeri
bazinda kayda deger bir artis yasamis ve kakao iiriinleri tilkenin en biiyiik dérdiincii tarim ihracat
kalemi olmustur. Ancak bu iirlin grubundaki ihracat bagarist da ithal hammaddeye dayalidir; kakao
hammaddesinin tamam1 yurt disindan geldiginden, ¢ikolata ve kakao mamulleri ihracati Hollanda’nin
gida sanayindeki isleme kapasitesini yansitmakla birlikte, tarimsal {iretim kaynagi olarak yeniden
ihracat kategorisine girmektedir.

Tropikal iiriinler, yagl tohumlar ve bitkisel yaglar da benzer bir tablo karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin
Hollanda, aycicegi tohumu ve palm yag1 gibi iiriinleri yurt disindan temin edip rafine ederek veya
dogrudan tekrar ihrag eden bir merkez konumundadir.

Ote yandan, tarim ihracatinda yeniden ihracatin diisiik oldugu alt sektdrler de bulunmaktadir.
Cigekler, siis bitkileri, peyzaj bitkileri gibi Hollanda’nin kiiresel lider konumda oldugu {iriinler
tamamen iilke iginde yetistirilmekte ve ihracata konu olmaktadir. Ornegin, International Association
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of Horticultural Producers ve Eurostat verilerine gore Hollanda, lale iiretiminde kiiresel pazarin
%70’ine, uluslararasi ticaret hacminin ise %90’1na hakimdir. Benzer sekilde siit iirlinleri, et, peynir
gibi geleneksel Hollanda tarim/gida tirtinleri agirlikli olarak yerli {iretime dayanmaktadir.

Tarimda yeniden ihracatin hacimsel 6nemi, Hollanda’y1 diinya tarim ticaretinde benzersiz bir aktor
haline getirmektedir. Yeniden ihracat sayesinde Hollanda, kendi cografi boyutunu ve tarimsal tiretim
kapasitesini asan bir ihracat biiyiikligiine ulasmistir. Bu sayede, diinya ¢apinda en biiyiik tarim
ihracat¢ilarindan biri olarak anilmakta, ancak bu basariya kismen baska iilkelerin {irtinlerini
uluslararas1 pazarlara ulastirma kabiliyeti sayesinde erismektedir. Bu benzersiz lojistik konum ve
ticaret baglantilari, Hollanda agro-gida sektoriiniin uluslararasi 6nemini artiran bir etkendir.

Raporun devam eden boliimiinde Hollanda’nin genel ve iilkemiz ile ikili tarim sektorii dis ticaretine
iliskin bilgiler paylasilacaktir. Tarim sektorii tiriin yelpazesinin olduk¢a genis olmasi sebebiyle, bu
sektor raporunda 1 ila 24. Fasillar arasinda yer alan iiriinler dikkate alhlnmis olup, dis ticarete
iliskin tablolar buna gore hazirlanmistir.

2.1 Tarim Sektoriinde Hollanda’nin En Fazla ithalat Gerceklestirdigi ik 10 Ulke

Tablo.1’den anlasilacag1 iizere, 2024 yili ithalat verilerine bakildiginda tarim sektoriinde
Hollanda’nin en fazla ithalat gerceklestirdigi tilkeler arasinda en yiiksek pay1 Almanya almakta olup,
toplam ithalatin %18,3"1 bu tilkeye aittir. Belgika da %13,8’lik oraniyla ikinci sirada yer almakta ve
Almanya ile birlikte toplam ithalatin tigte birinden fazlasini saglamaktadir. Bu iki iilkeye yonelik
yogun bagimlilik, ithalatin Avrupa merkezli bir yapida oldugunu ortaya koymaktadir.

Orta siralarda ise Fransa (%5,9), Ispanya (%4,0) ve Brezilya (%3,9) yer almaktadir. Bu iilkeler tek
baslarina ytiksek bir paya sahip olmasa da toplamda ithalatin yaklasik %14 iinii olusturarak dikkate
deger bir rol oynamaktadirlar. Bunun disinda Polonya, Italya, Fildisi Sahilleri ve ABD gibi iilkeler
de %2-3 bandinda seyreden oranlarla Hollanda’nin tarim sektorii ithalatinda yer almaktadir. Tiirkiye
ise %0,9’1uk ithalat oraniyla Hollanda’nin tarim sektorii ithalatinda 22°nci sirada bulunmaktadir.

Tablo 1. Ulke Bazinda Hollanda’nin ithalati (2024)

Ulke Adi Ithalat Degeri (Milyon ) (ithalat Degeieil/rll“((;)/pol)am ithalat)
1 Almanya 16.252 18,3
2 Belgika 12.285 13,8
3 Fransa 5.231 59
4 Ispanya 3.561 4,0
5 Brezilya 3.500 3,9
6 Polonya 3.019 3,4
7 Italya 2.603 2,9
8 | Fildisi Sahilleri 2.490 2,8
9 ABD 2.296 2,6
10 Ukrayna 1.975 2,2

Tiirkiye 822 0,9

Kaynak: ITC Trademap



2.2 Tarim Sektoriinde Hollanda’nmin En Fazla Ihracat Gerceklestirdigi ilk 10 Ulke

Tablo 2’ye bakildiginda, 2024 yil1 itibartyla Hollanda’nin tarim sektoriindeki ihracatinda en yiiksek
payt %24.,8 ile Almanya almaktadir. Almanya’yr %12,7 ile Bel¢ika ve %8,4 ile Fransa takip
etmektedir. Bu {i¢ lilke toplamda ihracatin neredeyse yarisini olusturmakta olup, Hollanda’nin tarim
tirtinleri ihracatinda komsu/yakin iilkelerle olan giiglii iliskisini gostermektedir.

Orta swralarda Birlesik Krallik (%7,4), Ispanya (%3,8), Italya (%3,8) ve Polonya (%3,4)
bulunmaktadir. Bu iilkeler, Hollanda i¢in 6nemli pazarlar arasinda yer almakta ve ¢esitlilik agisindan
dengeli bir dagilim saglamaktadir. ABD (%2,9) ve Cin (%2,2) gibi Avrupa disindaki biiytlik
ekonomiler de Hollanda’nin tarim sektorii ihracatinda ilk 10 iilke arasinda yer almaktadir.
Hollanda’nin tarim sektoriinde Tiirkiye’ye ihracatinin bu sektdrdeki toplam ihracati igerisindeki pay1
ise %0,5 seviyesindedir.

Tablo 2. Ulke Bazinda Hollanda’mn Thracati (2024)

.. Ihracat Degeri Oran (%
Ulke Adu (Milyon %) (fhracat Degeri/TE)pl)am Thracat)

1 Almanya 33.425 24,8

2 Belgika 17.064 12,7

3 Fransa 11.347 8,4

4 Birlesik Krallik 9.922 7,4

5 Ispanya 5.140 3,8

6 Italya 5.112 3,8

7 Polonya 4.536 3,4

8 ABD 3.849 2,9

9 Cin 2.943 2,2

10 Isveg 2.731 2,0
Tiirkiye 733 0,5

Kaynak: ITC Trademap
2.3 Tarim Sektoriinde Hollanda’nin En Fazla ithalat Yaptigi Uriinler (10 iiriin)

Tablo 3’te yer alan Hollanda’nin tarim sektoriinde en fazla ithal ettigi iiriinler listesine bakildiginda,
en yliksek ithalat degeri 4,27 milyar $ ile kakao ¢ekirdeklerine aittir (%4,82). Kakao, islenmis yaglar,
gida miistahzarlar1 ve firin {irtinleri gibi tarimsal hammaddeler ve islenmis gida iirlinleri listede 6ne
cikmaktadir.

Avokado, sarap, palm yagi, misir ve soya fasulyesi gibi tirtinlerin de her biri yaklagik 1-1,3 milyar $
seviyesinde ithalat hacmine sahiptir. Bu {iriinler hem tiikketim aligkanliklarinin hem de Hollanda’nin
reeksport stratejisinin bir yansimasidir.

Hollanda’nin en ¢ok ithal ettigi iriinler arasinda Tirkiye’nin de paymin yiiksek oldugu {iriin
grubunun, gida miistahzarlari (38 milyon $; %1,79) oldugu goriilmektedir. Avokado, sarap, palm yag1
ve soya gibi dnemli kalemlerde ise beklenebilecegi tlizere Tiirkiye nin pay1 yok denecek kadar azdir.



Tablo 3. Uriin Bazinda Hollanda’nin ithalati (2024)

Giimriik ) gg? ‘l:;: iltil;i::l:i Tiirkiye’den | Tiirkiye’den
Tarife Uriin Adi M i‘fyon cPayl ithalan | ithalatimn
1 (1)
Kodu %) (%) (Milyon $) Pay1 (%)

1 180100 Kekao cekirdekleri (biitiin, kirik, 4272 4,82 2 0,05
¢ig veya kavrulmus)

2 | 151800 | Hayvansal veyabitkisel yaglarve | ) 5aq 2,52 25 0,11
yag fraksiyonlar1 (islenmis)

3 210690 | Gida miistahzarlar (digerleri) 2.124 2,4 38 1,79

4 | 100500 | Ekmek, hamur isleri, kekler, -} -y gy ] 73 11 072
biskiiviler ve diger firin iiriinleri

5 080440 | Taze veya kuru avokado 1.317 1,49 0,083 0,01

6 | 200421 | UZlim sarabi(sofrasaraplarive | g 40, | g 47 0,065 0
takviyeli saraplar dahil)

7 151110 | Ham palm yag1 1.263 1,42 0 0

8 100590 | Misir (tohumluk harig) 1.213 1,37 0,6 0,05

9 120190 Soya fasulyesi (tohumluk harig, 1.200 1,35 0 0
kirilmis veya kirilmamis)
Yagli tohum kiispe ve kati

10 | 230400 | kalintilar (preslenmis veya 1.156 1,3 0,081 0,01
ogiitiilmiis)

Kaynak: ITC Trademap

2.4 Tarim Sektoriinde Hollanda’nin En Fazla Thracat Yaptig: Uriinler (10 iiriin)

Tablo 4’ten anlasilacag iizere, Hollanda, canli bitkiler, gida miistahzarlari, peynir, kakao yagi, kesme
cicekler, hayvan yemi, patates, sebze tohumlari, sigir eti ve bebek mamasi gibi {irlinlerde 6nemli bir
ihracat hacmine sahiptir. Verilen rakamlar, Hollanda'nin tarim ihracatinda ne kadar ¢esitli ve giiglii
bir yapiya sahip oldugunu gostermektedir. Ozellikle canli bitkiler ve yenilebilir iiriinlerdeki yiiksek
ithracat degerleri dikkat ¢ekicidir.

Tiirkiye'nin bu iiriinler bazindaki ithalati incelendiginde, Hollanda'dan en fazla ithalat yapilan
kalemlerin gida miistahzarlar1 (95 milyon §), sebze tohumlari (89 milyon $), ve kakao yagi (45 milyon
$) oldugu gorilmektedir.

Hollanda’nin ihracatinin en yiiksek oldugu tiriin gruplar1 genellikle yerli iiretimde giiclii oldugu veya
hammadde ihrag edip islenmis {iriin olarak tekrar piyasaya sundugu iiriin gruplarindan olugsmaktadir.
Ihracatinda reeksportun 6ne ¢iktigi iiriin gruplari da gida miistahzarlar gibi islenmis gida iiriinleridir.
Geri kalan tirlinler zaten yerli iiretimin olduke¢a giiclii oldugu kesme ¢icek, peynir, patates gibi {iriin
gruplaridir.



Tablo 4. Uriin Bazinda Hollanda’nin ihracat1 (2024)

Giimriik ) I]l)lg?gsit II l;;ilcez;:i Tiirkiye’ye | Tiirkiye’ye
Tarife Uriin Ad (Mi%yon gPayl Thracati | Ihracatinin
1 (1)
Kodu %) (%) (Milyon $) | Pay1 (%)

Canl bitkiler (kokleriyle birlikte),

1 060290 | mantar miseli (sogan, yumru vb. 5.013 3,73 23 0,46
haric)

2 210690 | Gida miistahzarlar (digerleri) 4.272 3,18 95 2,22
Peynir (taze peynir harig; peynir alt1

3 040690 | suyu peyniri, lor, iglenmis peynir, 4.264 3,17 3,2 0,08
kiiflii peynir vb.)

4 180400 | Kakao yagi, kakao yagi tiirevleri 3.607 2,68 45 1,25

5 060319 Taze kesrrle cicekler ve tomurcuklar 2802 2.09 14 0,05
(bukete/ siislemeye uygun olanlar)

6 | 230000 | Hayvanyemimistabhzarlan (kedi- | 5 776 | 507 26 0,94
kopek mamast harig)
Patates (sirke/ asetik asit harig

7 200410 | yontemlerle hazirlanmis veya 2.705 2,01 0,5 0,02
dondurulmus)

8 120991 | Sebze tohumlar1 (ekim igin) 2.377 1,77 89 3,74

9 020130 Slgnf et_l (taze veya sogutulmus, 2370 1,76 0 0
kemiksiz)
Bebek mamasi igin gida

e 190110 miistahzarlar1 (perakende ambalajli) 2.243 167 93 0,41

Kaynak: ITC Trademap

3. Tarmm Sektoriinde Tiirkiye ile Hollanda Arasindaki Dis Ticaret

3.1 Tarim Sektoriinde Tiirkiye’nin Hollanda’ya ihracati (Deger Bazinda)

Tablo 5’e gore, Tiirkiye'nin Hollanda'ya ihracat1 2020-2024 doneminde genel olarak istikrarli bir artis
egilimindedir. Toplam ihracat degeri 2020'de 648,9 milyon dolardan 2024'te 920,3 milyon dolara
yiikselerek dnemli bir biiytime kaydetmistir. Bu rakam, bes yillik donemde yaklasik %42'lik bir artisa
isaret etmekte ve iki lilke arasindaki ticaret hacminin giiglendigini gostermektedir.

Thracatin yapis1 incelendiginde, Tiirkiye'nin Hollanda pazarina biiyiik 6l¢iide geleneksel tarim ve gida
{iriinleri sattig1 goriilmektedir. ilk siralar balik filetosu, kuru iiziim, findik ve islenmis findik iiriinleri
ile diger gida miistahzarlari gibi tarimsal iiriinler almaktadir. Ozellikle taze/sogutulmus balik filetosu
(%8,7) ve kuru tliziim (%38,5), 2024 yilinda toplam ihracatin en biiyiik kalemlerini olusturmustur.
Ayrica, levrek ve ¢ipura gibi yetistiricilik tiriinii baliklar ile kesme karanfil gibi siis bitkileri de ihracat
sepetinde dikkat ¢eken diger 6nemli tiriinlerdir.
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Tablo 5. Deger Bazinda Tiirkiye’nin Hollanda’ya Ihracati (2024)

2024
Giimriik Toplam
. .. 2020 2021 2022 2023 2024 | .
Tarife Uriin Ad1 ; ; ; ; ; I¢cindeki
Kodu (Bin$) | (Bin$) | (Bin%) | (Bin$) | (Bin$) Pay
(%)
Taze veya sogutulmus
1 030449 balik filetosu (digerleri) 55.274 | 57.919 | 65.294 | 67.162 | 79.947 8,7
2 080620 | Kuru iiziim 53.218 | 50.140 | 51.690 | 66.273 | 77.956 8,5

Findik ve diger
tohumlar, karigimlar

3 | 200819 : 53.159 | 52.967 | 43.118 | 47.262 | 66.992 7.3
(belirli islemler harig
hazirlanmig/ korunmus)

4 | 210600 | Oidamistahzarlar 27459 | 26513 | 26.183 | 38.481 | 36.730 | 4.0
(digerleri)

5 | 030285 | Tazeveyasogutulmus |, o0 | 56195 | 05046 | 20204 | 31.477 3,4

cipura baligi (Sparidae)
Elma suyu (fermente

6 200979 | edilmemis, Brix >20, 16.272 | 27.398 | 21.470 | 18.186 | 31.116 3,4
seker ilaveli/ilavesiz)
Taze veya sogutulmus
7 030284 | levrek balig1 24.397 | 21.735 | 23.852 | 25.103 | 31.067 3,4
(Dicentrarchus spp.)
8 170250 | Saf fruktoz (kat1 halde) | 13.063 | 15.497 | 10.311 | 23.408 | 25.535 2,8
Taze kesme karanfiller
9 060312 | ve tomurcuklar 24.089 | 37.394 | 30.300 | 24.426 | 25.097 2,7
(slislemeye uygun)
Dondurulmus portakal
suyu (fermente
edilmemis, seker
ilaveli/ilavesiz)
TOPLAM 648.901 | 701.729 | 707.616 | 786.302 | 920.303 | 100,0
Kaynak: ITC Trademap

10 | 200911 417 291 1.094 1.861 | 24.511 2,7

3.2 Tarim Sektoriinde Tiirkiye’nin Hollanda’ya Ihracati (Miktar Bazinda)

Tablo 6’ya gore, 2020-2024 doneminde genel olarak, bir¢ok temel iiriinde ihracat miktar1 dalgali bir
seyir izlemekle birlikte, genel baglamda Tiirkiye ile Hollanda arasinda istikrarli bir tedarik zinciri
oldugu anlasilmaktadir.

Ihracatin yapisi, deger bazindaki tabloyla benzerlik gdstermekte ve tarim-gida sektoriiniin agirligin
dogrulamaktadir. En fazla miktarda ihra¢ edilen iiriinler sirasiyla kuru iiziim, saf fruktoz ve balik
filetosudur. Ozellikle kuru iiziim, 2023'te 36 bin ton ile son bes yilin zirvesini gorse de 2024'te 26,8
bin tona gerilemistir. Benzer bir diisiis, elma suyu ve kesme karanfil ihracatinda da
gozlemlenmektedir.

Buna karsilik, findik ve islenmis tohum iiriinleri, dondurulmus portakal suyu ve levrek balig1 gibi
iirinlerde 2024 yilinda miktar bazinda 6nemli artiglar kaydedilmistir. Dondurulmus portakal suyu,
2023'te 735 ton iken 2024'te 5.558 tona firlayarak en dikkat ¢ekici bliyiimeyi gostermistir. Birim fiyat
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acisindan yapilacak degerlendirmede, balik filetosunun yiiksek birim degere sahip oldugu ve sebeple
Tiirkiye i¢in stratejik bir ithra¢ kalemi oldugu degerlendirilmektedir.

Tablo 6. Miktar Bazinda Tiirkiye’nin Hollanda’ya Thracati

Giimriik
ey riin Ads 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024
K (Ton) | (Ton) | (Ton) | (Ton) | (Ton)
odu
1 | 030449 | Iazc veya sogutulmus balik filetosu 5.963 | 5.543 | 6.107 | 6.633 | 7.352
(digerleri)
2 | 080620 | Kuru iiziim 27.435 | 26.334 | 29.917 | 36.190 | 26.839
Findik ve diger tohumlar, karisimlar
3 | 200819 | (belirli islemler hari¢ hazirlanmis/ 7.711 | 8.323 | 7.947 | 7.751 | 9.347
korunmus)
4 | 210690 | Gida miistahzarlar (digerleri) 3.186 | 3.214 | 3.373 | 3.984 | 3.889
5 | 030285 | Faze veya sogutulmus gipura bahgi 5818 | 6.162 | 5423 | 6.147 | 5.349
(Sparidae)
6 | 200979 | Emasuyu (fermente edilmemis, Brix 11.215 | 19.932 | 14.155 | 9.228 | 14.493
>20, seker ilaveli/ilavesiz)
7 | 030284 | Taze veya sogutulmus levrek bahg 5.118 | 4.037 | 3.987 | 4.175 | 5.355
(Dicentrarchus spp.)
8 | 170250 | Saf fruktoz (kati halde) 19.039 | 22.932 | 14.440 | 16.099 | 19.508
9 | 060312 | Taze kesme karanfiller ve tomurcuklar 7.276 | 10572 | 9.730 | 7.439 | 6.530
(slislemeye uygun)
10 | 200911 | Dondurulmus portakal suyu (fermente 421 | 233 | 594 | 735 | 5558
edilmemis, seker ilaveli/ilavesiz)

Kaynak: ITC Trademap

3.3 Tarim Sektoriinde Tiirkiye’nin Hollanda’dan ithalati (Deger Bazinda)

Tablo 7’ye gore, Tiirkiye'nin Hollanda'dan yaptigi ithalat, 2020-2024 doneminde siirekli artis
goOstermis ve toplam ithalat degeri 412 milyon dolardan 603 milyon dolara yiikselmistir. Bu rakam,
bes yillik dénemde yaklasik %46'lik bir artisa isaret etmektedir. ithalatin biiyiik kismim iglenmis
tarim ve gida iirlinleri olusturmaktadir. 2024 yili itibariyla en yiiksek ithalat kalemleri sirasiyla
islenmis tiitiin Uriinleri (%]15,5), alkolsiiz igecekler (%11,4) ve kakao tozu (%11,2) olmustur.
Ozellikle alkolsiiz igeceklerde 2022 yilinda yasanan ani sigrama dikkat cekicidir.

Ithalatin sektérel dagilimi incelendiginde, Tiirkiye'nin Hollanda'dan agirlikli olarak yiiksek katma
degerli ve belirli bir isleme tabi tutulmus gida tirlinleri aldig1 goriilmektedir. Tiitlin, kakao iiriinleri
(toz, yag, ezme), islenmis gida miistahzarlari, kavrulmus kahve ve hayvan yemi gibi {irlinler bu
duruma 6rnektir. Ayrica, tarimsal iiretimin temelini olusturan tohumluk patates ve canli bitkiler gibi
ara girdiler de ithalatta 6nemli bir paya sahiptir.
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Tablo 7. Deger Bazinda Tiirkiye’nin Hollanda’dan ithalat

Giimriik 2%,
. - 2020 2021 2022 2023 2024 Toplam
Tarife Uriin Ad1 . . : : : 5 .
Kodu (Bin$) | (Bin$) | (Bin$) | (Bin$) | (Bin$) | Icindeki
Pay (%)
Sarma tiitiinii,
enfiye ve diger
1 240399 islenmis tiitiin 53.588 | 62.393 | 62574 | 64.668 | 93.740 15,5
triinleri ile tiitiin
ikameleri
Alkolsiiz
icecekler (su,
2 220299 meyve-sebze 1.953 1.753 | 103.564 | 78.203 | 68.898 11,4
sulari, siit ve bira
harig)
Kakao tozu (seker
3 180500 | veya tatlandirict 29.579 | 31.341 | 31.439 | 44810 | 67.606 11,2
igermeyen)
Kakao yagi,
4 180400 | kakao yagi 22,188 | 29.914 | 25.322 | 28.358 | 46.568 7,7
tiirevleri
Gida
5 210690 | miistahzarlari 143.781 | 162.475 | 45.158 | 43.987 | 43.710 7,2
(digerleri)
6 | o011 | Kavrulmuskahve | 45500 | 50305 | 27897 | 34499 | 30904 | 51
(kafeinsiz haric)
Canli bitkiler
(kokleriyle
7 060290 birlikte), mantar 15.452 | 16.789 | 14.293 | 16.973 | 23.075 3,8
miseli (sogan,
yumru vb. harig)
g | 180310 | Kakaoezmesi 808 | 2067 | 1082 | 1740 | 17.814 | 30
(yag1 alinmamig)
9 070110 Tohumluk patates | 10.171 7.480 8.405 18.220 17.324 29
Hayvan yemi
10 | 230990 | Mmistahzarlar 6.995 | 7.484 | 7.096 | 16.639 | 17206 | 2,9
(kedi-kopek
mamasi harig)
TOPLAM 412.193 | 458.723 | 467.867 | 530.382 | 602.905 100,0

Kaynak: ITC Trademap

3.4 Tarim Sektoriinde Tiirkiye’nin Hollanda’dan Ithalati (Miktar Bazinda)

Tablo 8’e gore, 2024 yil1 itibartyla en fazla miktarda ithal edilen iirlinler sirasiyla tohumluk patates
(20,7 bin ton), alkolsiiz igecekler (17,1 ton) ve kakao tozu (16,1 bin ton) olmustur. Alkolsiiz
iceceklerde 2022 yilinda yasanan ani sigrama (26 bin ton) dikkat ¢ekici olsa da 2024'te bu miktar 17,1

bin tona gerilemistir.

Ithalatin yapis1, Tiirkiye'nin Hollanda'dan temel olarak islenmis tiitiin, kakao iiriinleri, tohumluk

patates ve bitkisel tiretim girdileri (canli bitkiler) gibi tarima dayali sanayi iriinleri aldigini
gostermektedir. "Gida miistahzarlar1" ithalatinin 2021'de 41,4 bin ton iken 2024'te 10,3 bin tona
diismesi onemli bir degisimdir. Buna karsilik, tohumluk patates ithalatinin 2023'te 23,4 bin ton ile
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zirve yapmast ve 2024'te de 20,7 bin ton gibi yiiksek bir seviyede kalmasi da diger dikkate ¢ekici
gelismelerdir.

Tablo 8. Miktar Bazinda Tiirkiye’nin Hollanda’dan Ithalat

Gumruk
Eoaris Oriin Ady 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024
K (Ton) | (Ton) | (Ton) | (Ton) | (Ton)
odu
1 | 240399 | Sarma tiitiing, enfiye ve diger islenmis 6.942 | 7.889 | 8.867 | 8.487 | 10.125
tlitlin Urinleri ile tiitlin ikameleri
2 | 200299 | Alkolsiiz igecekler (su, meyve-sebze sulart, | g19 | g1 | 26013 | 10.382 | 17.171
slit ve bira harig)
3 | 180500 | Kakaotozu (seker veya tatlandirics 12,070 | 10.977 | 11.102 | 13.768 | 16.166
igermeyen)
4 | 180400 | Kakao yagi, kakao yag tiirevleri 3.850 | 6.094 | 5.867 | 5.117 | 3.000
5 | 210690 | Gida miistahzarlari (digerleri) 38.410 | 41.406 | 12.594 | 10.043 | 10.300
6 | 090121 | Kavrulmus kahve (kafeinsiz harig) 1.400 | 2.135 | 2427 | 2.489 | 2.386
7 | 0602go | Canltbitkiler (kdkleriyle birlikte), mantar | 5 ooy | o9 | 3792 | 4.240 | 5.205
miseli (sogan, yumru vb. haric)
8 | 180310 | Kakao ezmesi (yag1 alinmamis) 198 513 296 368 1.615
9 | 070110 | Tohumluk patates 13.974 | 10.438 | 12.041 | 23.439 | 20.729
900 230990 | Hayvan yemi mistahzarlan (kedi-kopek 4219 | 3.703 | 3.390 | 7.403 | 7.482
mamasi harig)

Kaynak: ITC Trademap

4. ihracat Yoluyla Pazara Giris

4.1 Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Hollanda, diinyanin en biiyiik tarim ve gida ihracatgilarindan biri olmasinin yani sira, Avrupa'nin
lojistik merkezi konumundadir. Bu meyanda tarim sektoriinde faaliyet gosteren ihracatcilarimiz i¢in
baslica hedef bolgeler/sehirlerin asagidaki gibi olabilecegi degerlendirilmektedir:

Giiney Hollanda (Zuid-Holland) Eyaleti:

e Rotterdam: Diinyanin en biiyiik limanlarindan birine sahiptir. Buraya gelen iriinler, i¢
piyasaya ve Avrupa'nin geri kalanina kolayca dagitilmaktadir. Bircok biiyiik distribiitor,
soguk hava deposu ve lojistik firmanin merkezi buradadir.

e Westland: "Glass City" (Cam Sehir) olarak bilinmektedir. Diinyanin en yogun seracilik
bolgesidir. Buradaki firmalar hem {iretici hem de biiyiik distribiitorlerdir. Taze meyve-sebze
thracati i¢in buradaki firmalarla temas kurmak ¢ok degerlidir.

Kuzey Hollanda (Noord-Holland) Eyaleti:

e Amsterdam: Schiphol Havalimani, Avrupa'nin en biiyiik kargo havalimanlarindan birisidir.
Degerli, hizli bozulabilir tarim iiriinleri i¢in havayolu lojistigi kritiktir. Ayrica birgok
uluslararasi ticaret firmasiin merkezi Amsterdam'dadir.

e Alkmaar / Hollanda Kuzeyi: Geleneksel peynir liretimi ve ticaretiyle tinliidiir. Siit tirtinleri
ve peynir ihracati i¢cin dnemli bir bolgedir.
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Limburg Eyaleti:

e Venlo Bolgesi: Hollanda'nin en biiyiik taze tirlin dagitim merkezi olan Greenport Venlo bu
bolgede yer almakta olup, Greenport yiizlerce sirketin yer aldig1 dev bir merkezdir. Ozellikle
taze meyve ve sebze i¢in en 6nemli hedef noktalardan birisidir.

Gelderland Eyaleti:

e Wageningen: Wageningen, Hollanda’nin “Food Valley” olarak bilinen tarim ve gida
inovasyon merkezidir. Diinyaca iinli Wageningen Universitesi & Research, tarim
teknolojileri ve siirdiiriilebilir iretimde Oncii ¢aligmalar ylriitmektedir. Bolge; seracilik, bitki
1slahi, gida giivenligi ve inovatif tarim girisimleri i¢in stratejik bir ekosistem sunmaktadir.

4.2 Sektoriin Ithalatinda Zorunlu Belgeler

Tarim sektorii kapsamindaki ticari mallar, ilave bir yiikiimliiliik olmadik¢a, genel kurallar
cergevesinde Hollanda’ya ithal edilebilmektedir. Hollanda'ya iiriin ithal ederken, uyulmasi gereken
belirli kurallar ve temin edilmesi gereken belgeler bulunmaktadir. Bu belgeler, iiriinlerin menseine,
tiirline ve tasimacilik yontemine bagli olarak degisiklik gosterebilir. Temelde gerekli prosediirlere
asagida yer verilmektedir®®:

Giimriik Belgeleri

AB disindaki iilkelerden Hollanda'ya iiriin ithal ederken, Hollanda Giimriik Idaresi'ne bir ithalat
beyannamesi sunulmasi gerekmektedir. Bu beyanname genellikle bir nakliye firmas1 veya giimriik
temsilcisi tarafindan yapilmaktadir. Beyannamenin bizzat ithalat¢1 tarafindan yapilmak istenmesi
durumunda Dutch Customs National Helpdesk (Yardim Masasi)’ndan yardim alinabilmektedir.

Mense Belgeleri

Uriinlerin menseini belirlemek ve bazi durumlarda ithalat vergilerinden muafiyet veya indirim elde
etmek i¢cin agsagidaki belgeler kullanilabilir:

e Mense Sertifikas1 (Certificate of Origin):!! Uriiniin hangi iilkede iiretildigini
gostermektedir.

e EUR.1 veya EUR-MED Sertifikas1:}> AB'min belirli iilkelerle yapti§1 anlasmalar
cergevesinde ithalat vergilerinde indirim veya muafiyet saglamaktadir.

o ATR Sertifikasi:*3 Tiirkiye'den ithal edilen ¢ogu iiriin igin giimriik vergisi muafiyeti
saglamaktadir. Bu sertifika, Tiirk tedarik¢i tarafindan Tiirk giimriiglinden alinmalidir.

o Fatura Beyani:'* 6.000 €'yu asmayan gonderiler i¢in EUR.1 veya EUR-MED sertifikasinin
yerine kullanilabilir ve ithalat vergilerinde indirim veya muafiyet saglamaktadir.

19 business.gov.nl

1 https://business.gov.nl/international/import/statement-on-origin/

12 https://business.gov.nl/regulation/cvo-eurl-document/

13 https://www.kvk.nl/en/international/turkiye-duty-free-import-with-an-atr-certificate/
14 https://www.kvk.nl/en/international/invoice-declaration-for-imports/
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Tasima Belgeleri

Uriinlerin Hollanda'ya tasinmasinda kullanilan ydnteme bagl olarak, asagidaki tasima belgeleri
gereklidir:*°

e Karayolu Tasimacihigi: CMR (Karayolu Tasima Belgesi) Convention Relative au
Contrat de Transport International de Marchandises par Route (CMR)

o Denizyolu Tasimacihigr: Bill of Lading (Konsimento)
o Havayolu Tasimacihigi: Air Waybill-AWB (Hava Yolu Tasima Senedi)

e Demiryolu Tasimaciigi: CIM veya ISV. Demiryolu Tagima Belgesi (Convention
Internationale concernant le Transport des Marchandises par Chemin de Fer (CIM) veya
Internationale Spoor Vrachtbrief (ISV))

Bu belgeler, tasimacilik siirecinin sorunsuz ilerlemesi ve mallarin dogru bir sekilde teslim edilmesi
icin gereklidir.

Ithalat Lisanslari ve Diger Belgeler'®

Baz tiriinlerin ithalati i¢in ek belgeler veya ithalat lisanslar1 gerekebilir. Hollanda Giimriigi, ithalatin
giivenlik, saglik, ekonomi ve gevre diizenlemelerine uygun olup olmadigini kontrol etmektedir.

Masraflar

Belirli belgelerin temini ek maliyetler dogurabilir. Ornegin, ithalat lisanslari, sertifikalar veya tasima
belgeleri icin iicretler sz konusu olabilir. Bu nedenle, ithalat siirecine baslamadan Once tiim
potansiyel masraflarin géz éniinde bulundurulmas: énemlidir. Ithalat siirecinde gerekli belgelerin
dogru ve eksiksiz bir sekilde hazirlanmasi, olast gecikmeleri ve cezalar1 6nlemek adina kritik 6neme
sahiptir.

4.3 Sektordeki Onemli Fuarlar ve Tarihleri

Hollanda, tarim ve gida teknolojileri konusunda diinya lideri oldugu icin buradaki fuarlar sektoriin
global bulugsma noktalaridir. Hollanda'ya ihracat yapmak veya is birligi gelistirmek isteyen
girisimciler i¢in dnemli baglica fuarlar sunlardir:

e GreenTech Amsterdam- Sera Teknolojileri, Dikey Tarim, Sulama, iklimlendirme,
Otomasyon.

Kiiresel sera teknolojisi endiistrisinin en bilylik fuaridir. Yenilik¢i teknolojiler, tohumlar,
sensoOrler, yapay zeka ¢ozliimleri ve siirdiiriilebilir {iretim icin tedarik¢ileri bir araya
getirmektedir. 2025 yilinda bireysel katilim kapsaminda desteklenmektedir.

Tarih /Yer: 10-12 June 2025 / RAIl Amsterdam

15 https://business.gov.nl/international/international-transport/transport-documents/
16 https://www.kvk.nl/en/international/import-restrictions-and-requlations/
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HortiContact - Sera Ekipmanlari, Bahgecilik, Fide-Fidan, Yetistirme Teknolojileri
Hollanda'nin en biiyiik bahgecilik fuarlarindan birisidir.

Tarih / Yer: 25-26 Subat 2025 / Gorinchem

IFTF - International Flower Trade Fair - Kesme Cigek, Siis Bitkileri, Fide, Soganli Bitkiler

Kesme cicek sektoriinlin en bliyiik uluslararasi fuaridir. Diinyanin dort bir yanindan ¢igek
iireticileri ile Hollandali toptancilar, ihracatgilar ve perakendecileri bulusturmaktadir. 2025
yilinda bireysel katilim kapsaminda desteklenmektedir.

Tarih / Yer: 4-6 Kasim 2025 / Expo Greater Amsterdam
Royal FloraHolland Trade Fair - Kesme Cigek, Siis Bitkileri, Fide, Soganl Bitkiler

Diinyanin en biiylik ¢icek mezat alaninda diizenlenmektedir. Siis bitkileri ve ¢igek sektoriinde
global bulugma noktasidir. 2025 yilinda bireysel katilim kapsaminda desteklenmektedir.

Tarih / Yer: 4-6 Kasim 2025 / Aalsmeer
Food Technology Expo - Gida isleme, paketleme, tarimsal gida teknolojileri.

Hollanda’da gida ve tarim sektoriinde isleme, iiretim, otomasyon ve dijitallesme
teknolojilerine odaklanan bir fuardir.

Tarih / Yer: 20-21 Mayis 2026 / S Hertogenbosch
The Amsterdam Coffee Festival- Kahve

Kahve sektoriinlin 6nde gelen markalarini, kahve ekipmanlarini ve yeni trendleri bir araya
getiren uluslararasi festivaldir. 2025 yilinda bireysel katilim kapsaminda desteklenmektedir.

Tarih / Yer: 3—4 Nisan 2025/ Amsterdam
World Bulk Wine Exhibition (WBWE) 2025 — Sarap

Amsterdam, sarap sektoriinde toplu/ham (bulk) sarap ireticileri, alicilar, ambalaj ve lojistik
hizmet saglayicilarini bir araya getiren uluslararasi bir ticaret fuaridir. 2025 yilinda bireysel
katilim kapsaminda desteklenmektedir.

Tarih / Yer: 24-25 Kasim 2025 / Amsterdam
Seed Meets Technology - Tohum

Hollanda’nin her yil diizenlenen, tohumculuk sektoriine odakli uluslararasi bir etkinliktir.
2025 yilinda bireysel katilim kapsaminda desteklenmektedir.

Tarih /Yer: 23-25 Eyliil 2025 / Zwaagdijk-Oost
Potato Europe - Patates

Avrupa patates endiistrisine odaklanan ve her yil farkli bir ev sahibi iilkede diizenlenen
uluslararasi ihtisas fuaridir. 2025 yilinda bireysel katilim kapsaminda desteklenmektedir.
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Tarih / Yer: 3-4 Eyliil 2025 / Lelystad

4.4 Sektorde Standartlar

Hollanda pazarina giris yapabilmek igin uluslararasi kalite, giivenlik ve siirdiiriilebilirlik

standartlarina uyum kritik 6neme sahiptir. Baslica standartlara asagida yer verilmektedir:

Guda Giivenligi ve Hijyen Standartlart

Gida Giivenligi ve Hijyen Standartlari, iiriinlin insan sagligina zararli olmadigini, hijyenik kosullarda
iiretildigini ve islendigini garanti altina almaktadir.

GlobalG.A.P. (Good Agricultural Practice): yi Tarim Uygulamalar1 i¢in diinyada en gok
taninan sertifikadir. Tarladan paketlemeye kadar tiim siirecleri kapsamaktadir. En yaygin
olan1 GlobalG.A.P. Integrated Farm Assurance (IFA)'dir.

BRCGS (British Retail Consortium Global Standards) & IFS (International Featured
Standards): GlobalG.A.P. daha ¢ok ciftlik/iiretim asamasin1 kapsarken, BRCGS ve IFS,
iirliniin islendigi, paketlendigi veya mamul hale getirildigi tesislerdeki gida giivenligi ve kalite
yOnetim sistemlerini denetlemektedir.

HACCP (Hazard Analysis and Critical Control Points): Bir sertifikadan ziyade, gida
giivenligi tehlikelerini analiz edip kontrol altina alan bir yonetim sistemidir. BRCGS ve IFS
sertifikalarinin temelini olusturmaktadir.

Iyi Tarim ve Uretim Uygulamalar

Entegre Miicadele (Integrated Pest Management- IPM): Zararlilarla miicadelede kimyasal
ilaclar1 son care olarak kullanan, biyolojik ve ¢evre dostu yontemlere 6ncelik veren bir tarim
sistemidir. Hollandal1 tiiketiciler ve perakendeciler, pestisit kalintis1 konusunda asir1 hassas
oldugundan IPM’in efektif kullanilmasi standardin tutturulmasi igin elzemdir.

Stirdiiriilebilirlik ve Cevresel Standartlar

Hollanda, siirdiiriilebilirligi ticari bir stratejinin 6tesinde bir ulusal politika olarak benimsemistir.

Organik Sertifikasyon (EU Organic / EKO Tarim): Ilgili AB yonetmeligine uygun organik
iiretimi onaylayan sertifikadir.

MPS (Milieu Programma Sierteelt): Ozellikle siis bitkileri ve kesme cigek sektdrii igin
gelistirilmis bir ¢evresel siirdiiriilebilirlik sertifikasidir.

Sedex/SMETA

Sosyal sorumluluk ve is¢i haklar1 denetimleri, Hollanda ithalat¢ilar1 tarafindan talep
edilmektedir.

Kalite ve Siniflandirma Standartlart

Uriiniin pazarda hangi kategoride ve fiyat seviyesinde yer alacagini belirlemekte kullaniimaktadir.

EU Marketing Standards (AB Pazarlama Standartlarr): AB, belirli tarim tiriinlerinin (taze
meyve-sebze, yumurta, kiimes hayvanlari, vs.) pazara sunulabilmesi i¢in asgari kalite, boyut,
paketleme ve etiketleme kurallar1 getirmistir.
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o IS0 9001 (Kalite Yonetim Sistemi): Uretim siireclerinin siirekli iyilestirildigi ve standart bir
kalite seviyesinde iiriin iiretildigini gosteren bir yonetim standardidir.

Biitiin bu bilgilere ilaveten, ihracatgilarimizin konuya dair en dogru ve giincel bilgiye ulasabilmesi
icin Netherlands Food and Consumer Product Safety Authority (NVWA)'nin resmi web sitesinit’
incelemeleri elzemdir.

4.5 Sektorde Etiketleme

Hollanda, AB'nin etiketleme ve ambalajlama ile ilgili diizenlemelerini titizlikle uygulamakta olup, bu
diizenlemeler, iiriinlerin glivenligini, izlenebilirligini ve tiiketiciye dogru bilgi sunumunu saglamay1
amagclamaktadir. Ozellikle gida iiriinleri icin bu kurallar ¢ok daha kat1 bir sekilde uygulanmaktadir.
Bu sebeple, AB'nin etiketleme mevzuatina uymayan iiriinlerin pazarlanmasi yasaktir.

Bu alandaki en temel kurallar1 iceren diizenleme, 1169/2011 Sayili AB Gida Bilgileri Direktifidir. Bu
Direktif, tiiketicilere sunulan gidalarin etiketlenmesi, sunumu ve reklami ile ilgili genel kurallar
belirlemektedir.

Genel itibariyle tarimsal {iretim sonucu elde edilen mamul iriiniin etiketinde asgari su bilgiler
bulunmalidir:

Tarim triinlerinin etiketlerinde bulunmasi gereken temel bilgiler sunlardir:

e Uriin Ad1 ve Tanim1

o Uretici Bilgileri

 Uriin Bilesimi

o Net Miktar

e Son Tiiketim Tarihi veya Tiiketim Siiresi
e Saklama Kosullar1

o Koken Bilgisi

o Besin Degeri Bilgileri

o Isletme Kayit Numarasi / ithalatg1 Bilgisi
e Lot/Batch Numarasi

Tiiketiciye yonelik tiim zorunlu bilgiler Hollandaca olmalidir. Ingilizce veya Almanca ek bilgiler
konulabilir, ancak zorunlu bilgilerin Hollandaca karsiligi mutlaka bulunmalidir.

Ayrica Hollanda perakende sektoriinde etiketlemeye iligkin cari olan belirli ilave uygulamalar
bulunmaktadir. Ornegin, Bio (Organik), Fairtrade (Adil Ticaret) gibi sertifika logolari, iiriiniiniin
degerini ve satis potansiyelini 6nemli dlgiide artirmakta ve tiiketici nezdinde gliven olusturmaktadir.
[lave olarak, hayvansal iiriinlerde, hayvan refahi seviyesini gosteren "Beter Leven" Yildiz logosu ve
Bazi Hollandali siipermarket zincirleri tarafindan uygulanan 6zellikle avokado, mango, kavun gibi
meyvelerde olgunluk durumunu gosteren "Check je fruit!" (Meyveni Kontrol Et!) isimli olgunluk
etiketleri, tiikketici dostu uygulamalardir. Giincel bilgi icin NVWA'nin resmi web sitesi® incelenebilir.

17 https://www.nvwa.nl/
18 https://www.nvwa.nl/
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4.6 Sektorde Ambalajlama

Hollanda’ya tarim triinleri ihrag ederken dikkat edilmesi gereken baslica ambalajlama standartlarina
asagida yer verilmektedir:

e Tiim ambalajlar, AB'nin 94/62/EC sayili Ambalaj ve Ambalaj Atiklar1 Direktifi'ne uygun
olmalidir. Bu direktif, ambalajlarin:

o Asgari agirlik ve hacme sahip olmasi

o Zararli madde igeriginin simirlandirilmasini

o Yeniden kullanim, geri doniisiim veya geri kazanim imkan1 olmasi gibi gereklilikleri
icermektedir.

« Uriin Giivenligi: Ambalaj, icerigini kirletmemeli ve iiriiniin bozulmasia neden olmamalidir.
Gida ile temas eden ambalajlar, ilgili yonetmelikler geregince giivenlik testlerinden ge¢mis
olmalidir.

o Tiiketici Giivenligi: Ambalaj, 6zellikle ¢ocuklar i¢in tehlike yaratmamalidir (6rn.: kolay
acilmayan kapaklar).

o Gida giivenligi ve hijyen: Ambalaj, iiriiniin kontaminasyona ugramamasini saglamalidir. AB
gida giivenligi yonetmeliklerine uygun olmalidir.

o Dayamklhlik ve tasima giivenligi: Lojistik sirasinda iirlinlerin ezilmemesi veya bozulmamasi
icin yeterli mukavemet saglanmalidir.

e Boyut ve etiketleme standartlari: Etiketlerde {iriiniin kokeni, tarih bilgisi ve saklama
kosullar1 net sekilde yer almalidir.

e Siirdiiriilebilirlik: Hollanda, ¢evre dostu ambalaj ¢6ziimlerini tesvik etmektedir. Buna
yonelik olarak ozellikle likit {irlinleri igeren ambalajlarin belirli 6zellikleri haiz olmasi
halinde, geri doniistliriilmesi miimkiin olmakta ve tiiketiciye ilgili ambalaj1 geri doniistiirmesi
durumunda mali bir karsilik verilmektedir.

Hollanda’da ayrica genisletilmis iiretici sorumlulugu ve kayit zorunlulugu gibi uygulamalar s6z
konusudur. Buna gore; "Kirleten dder" prensibi ger¢evesinde ambalajin piyasaya girigsine sebep olan
firma, bu ambalajin toplanmasi, geri doniistliriilmesi ve bertarafinin mali sorumlulugunu tagimak
zorundadir. Bu ¢ercevede, Hollanda'da ambalajli iiriin satan tiim sirketler (yabanci ihracatcilar
dahil), Hollanda Ambalaj Atig1 Fonu'na (Stichting Afvalfonds Verpakkingen) kayit olmali ve
ambalaj  miktarlarim1  bildirerek  buna  uygun  birgeri  donlisim  katki  pay1
(verwijderingsbijdrage) 6demelidir.

Buna ilave olarak, Hollanda'da belediyeler, isletmelere ambalaj atiklarinin toplanmasi ve islenmesi
icin bir vergi uygulayabilir. Bu vergi genellikle is yerinin bulundugu konuma baglidir.

4.7 Lojistik

Hollanda’nin lojistik ve dagitim ag1, inovasyon ekosistemi ve Avrupa'nin en biiylik pazarlarina
yakinlig1 Hollanda’y1 ¢ok kritik bir lojistik merkez haline getirmektedir. Bu yoniiyle Hollanda,
uluslararasi ticarette ve Avrupa Birligi icerisindeki ticarette etkin konuma sahip bir iilke olmasi
nedeniyle gerek lojistik baglantilar gerek dagitim kanallarina niifuz bakimindan 6nemli bir role
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sahiptir. Bu kapsamda, Hollanda’da ve AB genelinde dagitim kanallari mevcuttur. Dagitim kanallar
uluslararasi ticaretteki yogunlugunu Hollanda ve Avrupa igi ticarette de gostermektedir.

Hollanda’nin Amsterdam ve Rotterdam limanlarindan Avrupa’nin %95’ine 24 saat igerisinde ulagim
miimkiindiir. Hollanda {izerinden 500 kilometrelik bir ¢evrede 170 milyon, 1.000 kilometrelik bir
cevrede ise 245 milyon tiiketiciye ulasilabilmektedir. Cografi bakimdan kiigiik sayilabilecek
Hollanda’da Amsterdam Schiphol ve 4 diger yerel havalimani ve Rotterdam, Amsterdam ve Kuzey
denizi olmak iizere 3 adet derin su liman1 bulunmaktadir. Ulke geneli yiiksek kalitede kara ve demir
yollari ile ortiltidiir.

Nakliye siireleri, tasima moduna, mesafeye ve giizergaha bagli olarak degismektedir. Referans
noktasi olarak Tiirkiye’den Hollanda'ya yapilan tagimalar esas alinirsa, tagimacilikta gegen ortalama
stireler acik kaynaklardan derlenen bilgilere gore asagidaki sekilde ele alinabilir.

Karayolu Tasimaciligy
Tiirkiye-Hollanda arasinda en ¢ok tercih edilen tasima modudur. Ortalama 4-7 giin stirmektedir.

Giizergah: Tiirkiye'den (Istanbul, Izmir, Bursa gibi sehirler) ¢cikan TIR'lar, Bulgaristan, Sirbistan,
Macaristan, Avusturya ve Almanya tizerinden Hollanda'ya ulagmaktadir.

Hollanda’nin 6zellikle karayolu agisinda Avrupa i¢in de 6nemli bir lojistik merkezi olmasi hasebiyle;

e Hollanda — Almanya aras1 A1, A12, A16 otoyollari,
e Hollanda — Belgika aras1 A16, A27 otoyollari,
e Hollanda — Fransa aras1t A16 ve A2 otoyollar1

oldukca yogun bir sekilde karayolu tasimaciliginda kullanilmaktadir.
Denizyolu Tasimacilig

Biiytik hacimli ve agir yikler i¢in karayoluna goére daha uygun ve maliyet acisindan daha
ekonomiktir. Ortalama 7-14 giin siirmektedir.

Giizergah: Tiirkiye'nin biiyiik limanlar1 (Istanbul Ambarli, izmir, Mersin) ile genelde Hollanda'nin
Rotterdam Limani arasinda seferler yapilmaktadir.

Havayolu Tasimacilig

Yiiksek degerli iiriinler, elektronik esyalar, tibbi malzemeler, moda iirlinlerinin tagimaciliginda daha
cok tercih edilmektedir. Tagimacilik siiresi, 1-3 giin arasinda degismektedir.

Giizergah: Istanbul Havalimani veya Sabiha Gokgen'den Amsterdam Schiphol Havaalani'na direkt
uguslar mevcuttur.

Demiryolu Tasimaciligi

Otomotiv, kimyasal iirlinler, dokme yiiklerin tasimaciliginda tercih edilmektedir. Tagimacilik siiresi
10-15 giin arasinda degismektedir.
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Giizergah: Tiirkiye'den (Halkali, Kosekdy gibi terminaller) baslayan demiryolu tasimaciligi,
Kapikule, Bulgaristan, Romanya, Macaristan, Avusturya, Almanya ag1 iizerinden Hollanda'ya
ulasmaktadir.

4.8 Dagitim Kanallari
Hollanda'nin dis ticaretinde kullanilan baslica dagitim kanallar1 asagida yer almaktadir:
Limanlar ve Denizyolu Dagitim Kanallar

e Rotterdam Limani: Avrupa'nin en biiyiik liman1 ve diinyanin en islek limanlarindan biridir.
Asya, Amerika, Afrika ve diger Avrupa iilkelerine acilan bir kapidir. Konteyner tasimaciligi,
dokme ytikler ve siv1 yiikler (petrol, kimyasallar) i¢in olduk¢a idealdir. Hollanda'nin ihracat
ve ithalatinin biiyiik bir kism1 Rotterdam Limani {izerinden ger¢eklesmektedir.

e Amsterdam Limani: Rotterdam kadar biiyiik olmasa da 6zellikle kisa mesafeli denizyolu
tasimaciligl ve i¢ suyolu baglantilart i¢in 6nemli bir limandir. Daha ¢ok tarim iiriinleri,
kimyasallar ve genel kargo tasimaciliginda kullanilmaktadir.

Havayolu Dagitim Kanallar

e Schiphol Havaalami: Avrupa'nin en islek hava kargo merkezlerinden birisidir. Diinya
genelindeki biiyiik sehirlere direkt uguslar sunmaktadir. Yiiksek degerli tiriinler (elektronik,
tibbi malzemeler, moda tiriinleri) genellikle bu kanal {izerinden tasinmaktadir.

Karayolu Dagittim Kanallar:

e Avrupa Karayolu Agi: Bu ag marifetiyle, Hollanda, Almanya (A1, A12, A16 otoyollar1),
Belgika (A16, A27 otoyollar1), Fransa (A16 ve A2 otoyollar1) ve diger Avrupa iilkelerine
kolay erigim saglanmaktadir. Karayollarinda TIR tasimacilig1 yaygin olup Hollanda ticareti
ozelinde en fazla kullanilan dagitim kanalhidir.

Demiryolu Dagitim Kanallar

e AvrupaDemiryolu Agi: Rotterdam ve Amsterdam'dan baglayan demiryolu hatlari, Almanya,
Belgika, Fransa, Italya ve Dogu Avrupa'ya uzanmaktadir. Ozellikle agir yiiklerin (kimyasallar,
otomotiv, demir-gelik) tasimaciliginda tercih edilmektedir.

I¢ Suyolu Dagitim Kanallar:

e Ren Nehri ve Diger Suyollari: Ren Nehri, Hollanda'y1 Almanya ve Isvigre'ye baglamaktadir.
I¢ suyolu tasimaciligi, daha cok agir yiikler ve dokme yiiklerin tasimaciliginda tercih
edilmektedir.

4.9 Smir Otesi E-Ticaret/E-ihracat

4.9.1 Ulkedeki Pazaryerleri

Hollanda, Avrupa'nin en geligsmis e-ticaret pazarlarindan birine sahiptir. Yiiksek internet penetrasyon
orani, dijital altyapisi ve tiiketicilerin online aligverige olan ilgisi, Hollanda'y1 e-ticaret i¢in cazip bir
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pazar haline getirmistir. Hollanda'da hem yerel hem de uluslararasi e-ticaret platformlar1 yaygin
olarak kullanilmaktadir. Hollanda e-ticaret pazarinda 6ne ¢ikan pazar yerleri su sekilde siralanabilir:

Bol.com: Hollanda’nin en biiyiik ve en popiiler e-ticaret platformudur. Amazon benzeri bir
yapiya sahiptir. Kitap, elektronik, ev esyalari, giyim, oyuncak, spor malzemeleri ve bir¢ok
kategoride hizmet saglamaktadir.

Coolblue: Hollanda’nin 6nde gelen elektronik ve beyaz esya perakendecisidir. Elektronik, ev
aletleri, kiigiik ev aletleri, bilgisayarlar ve aksesuarlarin bulunabilecegi bir platformdur.
Wehkamp: Hollanda’nin koklii online aligveris platformlarindan birisidir. Giyim, ev tekstili,
mobilya, elektronik ve kozmetik iiriinlerinin bulunabilecegi bir platformdur.

Marktplaats: Hollanda nin en biiyiik ikinci el ve yeni iiriin pazar yeridir. ikinci el iiriinlerden
emlak ve araglara kadar ¢ok genis bir yelpazeye sahiptir.

Amazon.nl: Amazon’un Hollanda pazarina 6zel websitesidir. Elektronik, kitap, giyim, ev
esyalar1 ve ¢ok daha fazlasini sunan bir platformdur.

eBay.nl: Hollanda’da faaliyet gdsteren eBay'in yerel sitesidir. ikinci el iiriinler ve yeni
iirlinlerin piyasaya sunuldugu bir online aligveris sitesidir.

Zalando: Avrupa’nin dnde gelen moda ve giyim e-ticaret platformu. Giyim, ayakkabi,
aksesuar tiriinlerinin bulunabilecegi bir platformdur.

4.9.2 Ozel Giinler, Bayramlar v.b.

2025 yilinda Hollanda'da resmi tatiller:

1 Ocak 2025: Yilbasi

18 Nisan 2025: Iyi Cuma

20 Nisan-21 Nisan 2025: Paskalya

26 Nisan 2025: Kral Giinii

5 Mayis 2025: Kurtulus Giinii

29 May1s 2025: Yiikselis Glinii

8 Haziran-9 Haziran 2025: Dini Bayram
25-26 Aralik 2025: Noel

Dikkate deger diger baz1 6zel giinler:

30 Mart 2025: Yaz saati uygulamasi baglangici
1 Mayis 2025: Isci Bayrami

4 Mayis 2025: Ulusal Anma Giinii

11 Mayis 2025: Anneler Giinii

15 Haziran 2025: Babalar Giinii

16 Eyliil 2025: Biit¢enin A¢iklandigi Giin

26 Ekim 2025: Yaz saati uygulamasi bitisi

5 Aralik 2025: Sinterklaas
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49.3 E-Ticaretteki Giimriik Vergileri ve Muafiyetleri

Hollanda'nin Avrupa Birligi (AB) iiyesi olmast nedeniyle, AB iiyesi iilkelerle yapilan ticarette
giimriik vergisi uygulanmamaktadir. AB i¢i ticarette KDV, malin teslim edildigi iilkenin oranlarina
tabidir. Hollanda'da standart KDV oran1 %21'dir (indirimli oranlar %9 ve %0 olarak uygulanabilir).

AB disindan yapilan ithalatlarda, iirliniin tiirline ve mense iilkesine bagli olarak giimriik vergisi
uygulanmaktadir. AB disindan yapilan ithalatlarda, giimriik vergisine ek olarak %21 KDV
uygulanmaktadir.

Hollanda, 150 Avro altindaki gonderiler igin giimriik vergisini kaldirmistir. Fakat 150 Avro altindaki
gonderilerde KDV uygulanmaktadir.*®

4.9.4 E-Ticarete Yonelik Diizenlemeler

Hollanda'da e-ticaret, hem Avrupa Birligi (AB) mevzuati hem de ulusal diizenlemeler ¢ergevesinde
regiile edilmektedir. Bu diizenlemeler, tiiketici haklarin1 korumak, adil rekabeti saglamak,
vergilendirmeyi diizenlemek ve veri gilivenligini garanti altina almak amaciyla olusturulmustur.
Hollanda’da e-ticarete yonelik baslica diizenlemeler su sekildedir:

Tiiketici Haklar1 ve Sozlesmeler

Uzaktan Satis Sozlesmeleri: AB'nin Tiiketici Haklar1 Direktifi (2011/83/EU)?° kapsaminda, e-ticaret
isletmeleri, tiiketicilere 14 giin i¢inde cayma hakki sunmalidir. Bu siire i¢inde tiiketiciler, herhangi
bir gerekce gostermeden iirlinii iade edebilir ve odedikleri iicreti geri alabilir. Bunun yaninda
isletmeler, trtinlerle ilgili agik ve anlasilir bilgiler (fiyat, teslimat siiresi, 6deme yontemleri vb.)
saglamalidir. Ayrica, tiiketicilere siparis onay1 ve teslimat bilgisi gonderilmelidir.

Gizlilik ve Veri Koruma

GDPR (Genel Veri Koruma Tiiziigii): AB'nin GDPR (2016/679) #diizenlemesi, Hollanda'da da
gecerlidir. E-ticaret isletmeleri, kullanicilarin kisisel verilerini toplarken ve islerken belirli kurallara
uymalidir.

Uriin Giivenligi ve Uygunluk

CE Isareti: AB pazarina sunulan iiriinler, ilgili direktiflere uygun olmali ve CE isareti tasimalidir. Bu
isaret, Uriinilin giivenli ve AB standartlarina uygun oldugunu gostermektedir.

Uriin Sorumlulugu: Isletmeler, satilan iiriinlerin giivenli olmasimdan sorumludur. Kusurlu iiriinlerden
kaynaklanan zararlar icin tiiketicilere tazminat 6denmelidir.

19 Diisitk Degerli Gonderiler Icin Giimriik Vergisi Muafiveti,
https://www.belastingdienst.nl/bibliotheek/handboeken/html/boeken/HDU/2 het in_het vrije verkeer brengen-
het_in_het vrije verkeer brengen.html

20 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/NL/ALL/?uri=celex:32011L.0083

21 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?2uri=CELEX%3A02016R0679-20160504
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Odeme Sistemleri ve Giivenlik

Odeme Hizmetleri Direktifi (PSD2): AB'nin PSD2 diizenlemesi®’, ddeme islemlerinde giivenligi
artirmak icin iki asamali kimlik dogrulama zorunlulugu getirmistir. E-ticaret isletmeleri, 6deme
sistemlerini bu gerekliliklere uygun hale getirmelidir.

Cevrimici Platformlar ve Aract Hizmet Saglayicilar

Dijital Hizmetler Yasas1 (DSA): AB'nin Dijital Hizmetler Yasas1?®, cevrimigi platformlarin seffaflik
ve hesap verebilirlik yilikiimliiliiklerini artirmistir. Bu yasa, 6zellikle biiyiik e-ticaret platformlari i¢in
gecerlidir. Bu yasa c¢ergevesinde, e-ticaret platformlari, tiglincii taraf saticilarin faaliyetlerinden
sorumlu olabilir. Bu nedenle, platformlar, saticilarin yasalara uygun hareket ettiginden emin
olmalidir.

4.9.5 E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri

Hollanda, Avrupa'nin lojistik ve dagitim merkezlerinden biri olarak kabul edildiginden hizli kargo ve
siparis karsilama (fulfillment) hizmetleri sunan bir¢ok yerel ve uluslararasi firma bulunmaktadir. Bu
firmalar, e-ticaret isletmelerine depolama, paketleme, kargolama ve miisteri hizmetleri gibi ¢éziimler
sunmaktadir. Hollanda'da bu alanda hizmet veren 6nde gelen firmalar su sekilde siralanabilir:

PostNL :?* Hollanda'nin ulusal posta ve kargo hizmeti saglayicisidir. E-ticaret isletmelerine yonelik
fulfillment hizmetleri, hizli kargo seg¢enekleri ve uluslararasi gonderim imkanlart sunmaktadir.

DHL:® Uluslararas kargo ve fulfillment hizmetleri sunmaktadir. Hollanda'da e-ticaret isletmeleri
icin depolama, paketleme ve hizli teslimat ¢éztiimleri saglamaktadir.

UPS Netherlands:?® Hollanda'da e-ticaret isletmelerine ydnelik fulfillment ve lojistik hizmetleri
sunmaktadir. Depolama, envanter yonetimi ve hizli kargo secenekleri mevcuttur.

FedEx Netherlands:?’ Hollanda'da e-ticaret isletmeleri icin fulfillment ve hizli kargo hizmetleri
sunmaktadir. Express kargo ve uluslararasit gonderim imkanlar1 vardir.

Bol.com Fulfillment:?® Bol.com, Hollanda'nin en biiyiik e-ticaret platformlarindan biridir ve kendi
fulfillment hizmetini sunmaktadir. Isletmeler, iiriinlerini Bol.com'un depolarinda depolayabilmekte
ve platform tizerinden satig yapabilmektedir.

4.9.6 Tamtim ve Pazarlama

Hollanda, e-ticarette tanitim ve pazarlama konusunda oldukg¢a gelismis bir tilkedir. Hollanda'da e-
ticarette tanitim ve pazarlama yapma yontemleri dort ana baglikta degerlendirilebilir:

2 https://www.dnb.nl/innovatie-in-betalen-en-bankieren/veilig-betalen-en-innoveren-in-het-tijdperk-van-ai/wat-u-moet-
weten-over-psd2/

2 https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act_en
24 www.postnl.nl

25 www.dhl.nl

26 www.ups.com/nl

27 www.fedex.com/nl

28 https://partnerplatform.bol.com/nl/diensten/logistiek-via-bol-com/
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Dijital Pazarlama: Ozellikle Google Ads basta olmak iizere dijital pazarlama, Hollanda'da oldukca
etkilidir. isletmelere dijital pazarlama vesilesiyle yerel anahtar kelimelerle reklam kampanyalar
olusturarak, hedef kitleye ulagsmaktadir.

Sosyal Medya Pazarlamasi: Hollanda'da influencer pazarlamasi olduk¢a popiilerdir. Ozellikle
Instagram ve YouTube'da yerel influencer'lar ile is birligi yapmak, markalarin genis bir kitleye
tanitmanin etkili bir yolu olarak kabul edilmistir. Ayrica, isletmelerin sosyal medya hesaplarinin etkin
kullanimi, diizenli olarak icerik paylasmak, etkilesimi artirmak ve miisterilerle iletisim kurmak,
isletmelerin ¢okga tercih ettigi yontemlerdendir.

Cevrimici Pazar Yerleri: Yeni liriinler i¢in Bol.com ve amazon; ikinci el iirlinler i¢in Marktplaats’in
kullanimy, isletmelerin ve bireysel tiiketicilerin bir araya gelmesini saglamaktadir.

Yerel Etkinlikler ve Fuarlar: Hollanda, iilkede yapilan fuarlarin etkinligi itibariyle, ozellikle
Amsterdam RAI'nin etkisiyle, tam anlamiyla bir fuar iilkesidir. Hollanda'da diizenlenen ticaret
fuarlar1 ve etkinliklere katilmak bir¢ok isletme i¢in pazarlama agisindan vazgecilmez bir firsat olarak
goriilmekte olup ayni fuara yillarca katilan bir¢ok marka ve isletme ile karsilasmak miimkiindiir.

410 Sektorde Tiketici /Alict Tercihleri ve Son Trendler

Hollanda tarim sektoriinde tiiketici ve alici tercihleri son yillarda biiytik bir degisim gostermektedir.
Hollandal tiiketiciler artik yalnizca fiyat ve kaliteye degil, ayni1 zamanda tiriinlerin ¢evresel etkilerine,
iiretim kosullarina ve izlenebilirligine de dikkat etmektedir. Organik iiriinlere olan talep istikrarli
sekilde artarken, 6zellikle yumurta, kahve, ¢ay ve taze meyve-sebze gibi kategorilerde organik etiketli
iirtinler 6ne ¢ikmaktadir.

Bunun yaninda bitkisel temelli (plant-based) alternatifler, tamamen etten vazge¢meyen ancak
tiiketimini azaltmak isteyen “flexitarian” tiiketiciler arasinda hizla yayilmaktadir. Bu egilim hem
perakende zincirlerinde hem de Horeca (otel, restoran, kafe) sektoriinde yeni firsatlar yaratmaktadir.

Hollanda pazar1 oldukg¢a fiyat duyarli bir yapiya sahiptir ve tiiketicilerin dnemli bir kismi 6zel
markalara (private label) yonelmektedir. Biiylik perakende zincirleri olan Albert Heijn ve Jumbo,
giiclii private label stratejileriyle pazara yon vermektedir. Bu durum, ihracatgilarin kendi markalariyla
pazara giriste zorluk yasamalari ihtimalini artirsa da private label liretim yoluyla pazara girme
olasiligin1 da gili¢lendirmektedir.

Ote yandan, yiiksek gelir grubundaki tiiketiciler, gevre dostu, etik sertifikali ve siirdiiriilebilir {iriinlere
daha fazla 6deme yapmaya razidir. Bu nedenle ihracatgilar hem fiyat/kalite dengesi gézeten hem de
premium segmenti hedefleyen farkli stratejiler gelistirmek zorundadir.

Aligveris kanallar1 agisindan bakildiginda, fiziksel stipermarketler hala baskin olsa da online aligveris
ve hizli teslimat hizmetleri giderek yaygimlasmaktadir. Ozellikle pandemi sonrasi donemde
tilketiciler, gidaya hizli erisim ve pratik ¢oziimleri daha fazla talep etmektedir. Bu durum,
ambalajlama ve lojistikte inovatif ¢ozlimler gelistirmeyi zorunlu kilmaktadir. Ayrica Hollanda
tiiketicileri, ambalajlarda ¢evre dostu malzeme kullanimina ve minimum atik iiretimine biiyiik 6nem
vermektedir. Dolayisiyla geri doniistiiriilebilir veya biyobozunur ambalajlarla pazara giris, liriiniin
raflarda tercih edilme olasiligini artiracaktir.
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Hollandali alicilar ve perakendeciler, iirtinlerde istikrarli kalite ve diizenli tedarik siirekliligini
meyve-sebze ihracatinda olmazsa olmazdir. Bunun yaninda GlobalG.A.P., EU Organic, BRC veya
IFS gibi uluslararasi sertifikasyonlara sahip olmak, Hollanda pazarinda giivenilirlik kazanmak i¢in
kritik 6nem tasimaktadir. Sertifikalar yalnizca yasal uyumu saglamakla kalmamakta, ayn1 zamanda
tilketici nezdinde {irlinlin gilivenilirligini artirmaktadir. Bu nedenle ihracatcilarin iiretim ve
ambalajlama siireglerini bu standartlara uygun hale getirmeleri biiyiik bir avantaj saglayacaktir.

Sonug olarak, Hollanda tarim sektoriinde tiiketici ve alici tercihleri; stirdiiriilebilirlik, organik ve
bitkisel iirlinlere yonelim, 6zel markalarin artan agirligi, pratik ve c¢evre dostu c¢oziimler ile
sekillenmektedir. Thracatcilarin pazara giriste bu trendleri yakindan takip etmesi, iiriinlerini dogru
segmentlere gore konumlandirmasi ve gerekli sertifikasyonlar1 saglamasi basari sansini biiytik dl¢iide
artiracaktir.

4.11 Sektorde Vergiler

Hollanda tarim sektoriine yonelik vergi yapisi biiyiik 6lgiide AB mevzuatina dayanmakta ve ti¢lincii
tilkelerden yapilan ithalatlarda ortak giimriik tarifesi uygulanmaktadir. Bu kapsamda tarim iriinleri
icin glimriik vergisi oranlar1 iiriiniin cinsine, islenmis olup olmamasina ve menseine gore degisiklik
gostermektedir. Bazi tarim tirlinlerinde glimriik vergisi oldukca diisiikken, AB’nin korunmak istedigi
iirlin gruplarinda daha yiiksek oranlar uygulanabilmektedir. Ayrica bazi iiriinlerde tarife kotalari
gecerli olup, belirli miktarlara kadar diisiik vergi, kotay1 asan ithalatlarda ise yiiksek vergi oranlari
devreye girmektedir.

Hollanda’da Katma Deger Vergisi (BTW) tarim iirlinleri i¢in 6nemli bir yiikiimliiliik alanidir. Gida
iirlinlerinde genellikle diisiik KDV oranmi1 uygulanmaktadir. 2025 itibariyla Hollanda’da temel gida
iiriinlerinde KDV oran1 %9’dur, diger iiriinlerde ise standart oran %21°dir.?® Bu uygulama,
tilketicilerin gidaya erisimini kolaylagtirmayr ve tarim sektoriinde tiiketimi tesvik etmeyi
amaglamaktadir. fhracatcilar agisindan bu durum, iiriiniin tiiriine gore fiyatlandirmada stratejik bir
avantaj veya dezavantaj yaratabilmektedir.

Ozel Tiiketim Vergisi (OTV) Hollanda’da genel tarim iiriinlerine dogrudan uygulanmamaktadir.
Ancak alkol, tiitiin veya sekerli igecekler gibi belirli {iriin gruplar1 bu kapsama girmektedir. Ornegin
meyve suyu konsantrelerinde kullanilan seker orani yiiksekse, sagliga olumsuz etkileri nedeniyle ek
vergiler s6z konusu olabilmektedir. Ayrica, gevreyi etkileyen ambalaj tiirlerinde de dolayli vergi
yiikleri dogabilmektedir. Bu nedenle tarim {iriinleri ihracatcilar {iriin icerikleri ve ambalajlama
bicimlerini belirlerken bu vergi uygulamalarini dikkate almak zorundadir.

AB ve dolayisiyla Hollanda, haksiz rekabeti Onlemek amaciyla anti-damping vergileri de
uygulamaktadir. Eger bir iilkenin tarim {irlinii AB pazarina maliyetinin altinda fiyatla giriyorsa veya
devlet destegiyle fiyat avantaji yaratiliyorsa, Avrupa Komisyonu tarafindan anti-damping vergisi
konulabilmektedir. Bu durum, 6zellikle sebze-meyve, piring, bal ve bazi islenmis gida iiriinlerinde
zaman zaman gilindeme gelmektedir. Tirk ihracat¢ilart ig¢in bu risk, ihracat fiyatlandirmasinin
dikkatle yapilmasini zorunlu kilmaktadir.

2 https://business.gov.nl/regulation/vat-rates-exemptions/
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Son olarak, tarim {riinleri ticaretinde ilave glimriik vergileri ve koruma onlemleri de glindeme
gelebilir. AB, kendi iireticilerini korumak amaciyla bazi donemlerde gecici vergiler veya ithalat
kisitlamalar1 getirebilmektedir. Hollanda da bu 6nlemleri uygulamakla yiikiimliidiir. Bunun yaninda
cevresel siirdiiriilebilirlik ve karbon ayak izi gibi faktorler giderek daha fazla vergisel diizenlemelere
konu olmaktadir. Yakin gelecekte karbon vergileri ve ¢cevre odakli ilave maliyetlerin tarim tirtinleri
ticaretinde daha onemli hale gelmesi beklenmektedir. Bu nedenle ihracat¢ilarin sadece bugiinkii
vergilere degil, gelecekteki diizenlemelere de hazirlikli olmasi kritik Gneme sahiptir.

4.12 Sektore Yonelik ve Genel Tarife Dis1 Engeller

Hollanda, Avrupa Birligi'nin agik ticaret politikasin1 benimsemis olmasina ragmen, tarim sektoriinde
tarife dist engeller 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu engellerin basinda, AB'nin kat1 gida giivenligi ve
bitki sagligi mevzuati gelmektedir. Tirkiye'den ihra¢ edilen taze meyve ve sebzeler, Hollanda
giimriiklerinde siki kontrollere tabi tutulmaktadir. Pestisit kalinti limitleri (MRL), mikotoksin
seviyeleri ve zararli organizma riski gibi teknik kriterler, uyum saglanmasi gereken kritik
bariyerlerdir. Ozellikle AB'nin hizla degisen pestisit diizenlemeleri ve "ciftlikten catala" stratejisi
kapsaminda daha da sikilasan kurallar, ihracat¢ilar icin siirekli bir uyum yiikiimliiliigii getirmektedir.

Bir diger onemli engel, siirdiiriilebilirlik ve cevreyle ilgili 6zel sartlardir. Hollandali biiyiik
perakendeci ve distribiitorler, genellikle yasal zorunluluklarin 6tesinde kendi 6zel standartlarini
getirmektedir. GlobalG.A.P. gibi zorunlu sertifikalara ek olarak, su yonetimi, karbon ayak izi,
biyolojik ¢esitlilik ve is¢i haklarini sorgulayan goniillii sertifikasyon sistemleri (6rnegin, SIZO, On
the Way to PlanetProof) talep edilebilir. Ayrica, plastik kullanimini sinirlayan ve geri dontistiiriilebilir
ambalaj zorunlulugu gibi ¢evresel politikalar, maliyeti artiran ve tedarik zincirini zorlastiran unsurlar
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Son olarak, pazar yapisindan kaynaklanan ticari engeller de bulunmaktadir. Hollanda pazari, son
derece konsolide olmus ve birkag biiyiik perakende zinciri ile gii¢lii distribiitorler tarafindan domine
edilmistir. Bu oyuncularla calismak, kiiciik 6l¢ekli ihracat¢ilar icin zorlu bir siirectir. Biliylik
miktarlarda, tutarli kalitede ve kesintisiz tedarik talepleri, kat1 sézlesme kosullar1 ve uzun 6deme
vadeleri, onemli bir pazar giris engeli olusturabilir. Bu nedenle, giivenilir ve 6l¢eklenebilir bir
tedarikc¢i olmak, teknik uyum kadar 6nemli hale gelmistir.

5. Sektérde Thracatcilarimizi Bekleyen Firsatlar

Hollanda, diinyanin en gelismis tarim ve gida teknolojilerine sahip, thracatta kiiresel bir dev olmasinin
yan1 sira, ayni zamanda Tirkiye gibi iilkeler i¢in de Onemli bir ithalat pazaridir. Bu durum,
ithracatgilarimiz i¢in stratejik firsatlar sunmaktadir. Hollanda'min yiiksek niifus yogunlugu ve gelir
seviyesi, tiiketicilerin kaliteli, ¢cesitlendirilmis ve 6zgiin gida iiriinlerine yonelik siirekli artan bir talebi
beraberinde getirmektedir. Tiirkiye'nin zengin cografi isaretli tirlinleri, organik sertifikali gidalar1 ve
geleneksel lezzetleri, bu taleple bir uyum icindedir. Bu artan talep, ihracatgilarimiz i¢in pazarin
kapisini aralayan en temel ve giiclii dinamiktir.

E-ticaretin ve dijital perakende kanallarinin yayginlagmasi, bu firsat1 daha da biiyiitmiistiir. Hollandali
tiiketiciler, online marketler ve 6zel gida platformlart araciligiyla diinyanin dort bir yanindan {iriin
satin almaya son derece agiktir. Ihracatcilarimizin, kendi e-ticaret sitelerini kurarak veya Hollanda'nin
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yerlesik online perakende platformlarina dahil olarak, geleneksel distribiitér aginin otesine
gecebilecegi ve dogrudan nihai tiiketiciye ulasabilecegi degerlendirilmektedir. Bu dijital doniisiim,
pazara giris maliyetlerini diisiirtirken, marka bilinirligini artirmak ve tiiketici tercihlerini anlamak i¢in
de bir firsat sunmaktadir.

Hollanda pazarindaki en belirgin firsatlardan biri de tiiketici tercihlerindeki cesitliliktir. Ozellikle
biiyiik sehirlerde yasayan, farkli kiltiirlere acik ve deneyime Onem veren bir tiiketici kitlesi
bulunmaktadir. Tiirk mutfaginin diinya ¢apindaki popiilaritesi, sadece Tiirk diasporasina degil, ayni
zamanda yerel Hollandali tiiketicilere de hitap etmektedir. Zeytinyaglari, kuru meyveler, findik,
kay1si, incir, sarkiiteri Uriinleri, bal, geleneksel sekerlemeler ve donuk gidalar, bu kapsamda yiiksek
potansiyele sahip iirlinlerdir. Bu ¢esitlilik, ihracat¢ilarimiza genis bir {iriin yelpazesiyle pazara girme
esnekligi saglamaktadir.

Hollanda'nin lojistik ve dagitim altyapisi, diinyanin en gelismis ve verimli aglarindan biridir.
Rotterdam Limani ve Schiphol Havalimani gibi kiiresel lojistik merkezler, Tirkiye'den gelecek
triinlerin hizla ve tazeligini koruyarak pazara ulastirilmasini garantilemektedir. Soguk zincir
lojistigindeki uzmanlik, 6zellikle taze meyve-sebze ve diger bozulabilir gidalarin ihracati i¢in kritik
bir avantajdir. Ihracatcilarimiz, bu birinci smmif lojistik imkanlardan faydalanarak, iiriinlerinin
kalitesini pazara tagimakta zorluk ¢ekmeyecektir.

Pazarin ihtiyaglarini dogru analiz eden, kalite ve siirdiiriilebilirlik standartlarina uyum saglayan, giiclii
bir marka hikayesi olusturan ve dijital pazarlama stratejilerini etkin kullanan ihracat¢ilarimiz igin
Hollanda pazarinda 6nemli firsatlar bulunmaktadir. Ayrica, ihracat¢ilarimizin Hollanda'y1 sadece bir
ihracat partneri degil, ayn1 zamanda Avrupa'ya agilan bir koprii olarak gérmesi daha dogru olacaktir.

6. Sektérde Thracatcilarimizi Bekleyen Tehditler

Hollanda, tarim ve gida teknolojisinde diinya lideri olmasinin yani sira, kiiresel ihracatcilar i¢in son
derece rekabetgi bir pazardir. Ihracatgilarimiz, bu pazara girerken dncelikle yerel iireticilerin yani sira
Ispanya, Italya, Fas gibi diger biiyiik tedarik¢ilerle kars1 karsiya kalmaktadir. Hollandali iireticiler,
verimlilik, inovasyon ve dagitim aglariin giicii konusunda ¢ok ileri seviyededir. Bu yogun rekabet
ortami, ihracat¢ilarimizin fiyat, kalite, pazara teslimat hizi1 ve Ozellikle ambalaj ve pazarlama
stratejilerinde siirekli bir iyilestirme ve yenilik yapma zorunlulugu hissetmelerine neden olmaktadir.
Bu rekabete ayak uyduramamak, pazar pay1 edinmeyi ve siirdiirmeyi imkansiz hale getirebilir.

Hollanda, AB'in kati ortak tarim politikas1 ve gida giivenligi diizenlemeleri ¢ergevesinde hareket
etmektedir. Bu durum, pazar1 korumaci bir yapiya biirlindiirmektedir. Ayrica, yerel iireticileri
korumak amaciyla uygulanan tarife dis1 engeller, siibvansiyonlar ve "yerli mali" vurgusu, Tiirk
mengseli lirlinlerin pazara girisini zorlastiran 6nemli tehditler arasindadir. Bu korumaci politikalar,
ihracat¢ilarimizin {iriinlerini fiyat ve erisilebilirlik agisindan dezavantajli bir konuma diisiirebilir.

Hollandali tiiketicilerin tercihleri, geleneksel Tiirk pazarindan oOnemli o6lclide farklilik
gosterebilmektedir. Bu pazar, stirdiiriilebilirlik, organik liretim, hayvan refahi, diisiik karbon ayak izi
("kilometre tas1" vurgusu) ve ambalajda minimalizm gibi konulara son derece duyarlhdir.
Ihracatgilarimiz, {iriinlerini yalnizca fiyat ve lezzet iizerinden degil, bu etik ve ekolojik degerler
lizerinden de konumlandirmak zorundadir. Aksi takdirde, tiikketicilerin beklentilerini anlayamama ve
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onlara ulagamama riskiyle karsi karsiya kalabilme tehlikesi altindadirlar. Bu farklilik, pazarlama ve
iletisim stratejilerinin bastan asagiya yeniden diisliniilmesini gerektirmektedir.

Hollanda pazarindaki firsatlar kadar tehditler de belirgin ve derindir. Bu tehditlerle basa ¢ikabilmek
icin ihracat¢ilarimiz stratejik bir yaklagim benimsemesi sarttir. Kalite ve sertifikasyon standartlarina
mutlak uyum, Hollandali tiiketicinin degerlerine hitap eden etiketleme ve pazarlama, giiglii ve
giivenilir distribiitor iliskileri kurma ve risklere karsi esnek ve ¢esitlendirilmis bir is modeli
gelistirme, bu zorluklarin asilmasinda hayati 6neme sahip olacaktir. Bu pazar, ancak uzun vadeli,
sabirli ve uyum saglayabilen oyuncular i¢in siirdiiriilebilir bir basar1 vaat etmektedir.

7. Tarmm Sektoriinde Thracatin Artirllmasi icin Firmalara Oneriler

Hollanda tarim sektorii, Avrupa’nin en rekabetci ve en yenilik¢i pazarlarindan biri konumundadir. Bu
pazara giris yapmak veya mevcut pazar payini artirmak isteyen Tiirk firmalarinin en 6nemli 6nceligi,
Avrupa Birligi ve Hollanda’nin yasal standartlarina uyum saglamaktir. GlobalG.A.P., BRC, IFS ve
organik sertifikasyonlar yalnizca bir yatirnm degil, uzun vadeli varligin temel kosuludur. Bu
sertifikalara sahip olmayan iirlinlerin biiylik perakende zincirlerinde raflara girmesi neredeyse
imkansizdir. Dolayisiyla sertifikasyon silirecini maliyetli bir yiikk olarak degil, ihracatin
stirdiiriilebilirligi icin gerekli bir altyap: yatirimi olarak gérmek gerekmektedir.

Hollandal tiiketiciler ve alicilar, siirdiiriilebilirlik ve seffaflik konularinda son derece bilinglidir.
Uretim asamalarinda kullanilan su miktar, karbon ayak izi, enerji verimliligi, ambalajin geri
doniisiim orani gibi gostergeler, lirliniin tercih edilmesinde belirleyici olmaktadir. Tiirk firmalar1 bu

verileri seffaf bicimde paylasarak ve pazarlama stratejilerinde 6ne ¢ikararak biiylik bir avantaj elde
edebilir.

Ihracatgilarimizin bagarili olabilmesi igin yalnizca iiriin kalitesi degil, giiclii bir dagitim ag1 da kritik
onemdedir. Hollanda pazarinin isleyisini bilen yerel distribiitorlerle is birligi hem operasyonel
risklerin azaltilmasini hem de iiriiniin dogru sekilde konumlandirilmasini saglayabilir.

Hollanda’ya ihracatta sadece hammaddeye odaklanmak yerine, katma degerli tirlinlerle farklilagmak
daha stirdiiriilebilir bir stratejidir. Tirk mutfagina 6zgii soslar, kurutulmus meyveler, organik
baharatlar, cografi isaretli {irtinler (6rnegin Antep fistigi, Aydin inciri) ve vegan/vejetaryen liriin
cesitleri Hollanda’da ilgi goren kategorilerdendir. Bu {iriinlerle hem rekabetten siyrilmak hem de nis
pazarlarda liderlik konumu elde etmek miimkiindiir.

Bununla birlikte, ambalajlama ve etiketleme de Hollanda pazarinda basar i¢in kritik faktorlerdir. Geri
doniistiiriilebilir, ¢evre dostu ve sik ambalajlar tiiketici tercihlerinde 6nemli rol oynamaktadir.
Etiketlerde liriiniin mensgei, ithalat¢i bilgileri, lot numarasi, besin degerleri ve alerjen bilgileri eksiksiz
yer almalidir. Hollanda dilinde hazirlanmis net etiketler, tiriiniin raflarda giivenle tercih edilmesini
saglayacaktir. Tiketicilerin giderek artan g¢evre duyarliligi disilintildiigiinde, ambalajda
stirdiiriilebilirlik vurgusu pazara giriste onemli bir farklilagtirici unsur olacaktir.

Dijitallesme, modern ticaretin olmazsa olmazidir. Dijital pazarlama ve e-ticaret kanallarinin etkin
kullanimi, Hollanda’da markalasmay1 hizlandirmaktadir. Firmalar yalnizca ithalatc¢ilara ulagsmak i¢in
degil, son tiiketiciye dogrudan temas edebilmek i¢in de profesyonel web siteleri, sosyal medya
kampanyalar1 ve online marketler (6rnegin Picnic) aracilifiyla varlik gostermelidir. LinkedIn gibi
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profesyonel platformlarda B2B baglantilar kurmak, Instagram gibi mecralarda ise iiriin hikayesini
gorsel olarak aktarmak, marka bilinirligini artirmanin etkili yollarindandir.

Hollanda pazarinda fiyat rekabeti de gdz ardi edilmemelidir. Ulke, dzel markalarm giiclii oldugu ve
tiiketicilerin fiyat konusunda hassasiyet gosterdigi bir pazardir. Bu nedenle firmalarin hem uygun
fiyath trtlinler sunarak genis tiiketici kitlesine hitap etmesi hem de katma degerli {iriinlerle premium
segmentte yer almasi gerekir. Cift yonlii bu strateji, ihracat hacimlerinin artmasina ve markanin
pazarda farkli katmanlarda konumlanmasina imkan taniyacaktir.

Ayrica Hollanda’ya ihracatta firmalarimizin uluslararasi lojistik ve sertifikasyon standartlarini
titizlikle yerine getirmesi gerekmektedir. Soguk zincir lojistigi, tazelik belgeleri ve gida giivenligi
raporlart olmadan meyve-sebze gibi hassas {riinlerin pazarda tutunmasi miimkiin degildir.
GlobalG.A.P. ve EU Organic gibi belgeler yalnizca yasal gereklilik degil, ayn1 zamanda alicilarla
giiven iligkisini pekistiren temel araglardir. Bu nedenle ihracatgilarin lojistik ve kalite yonetimine
uzun vadeli yatirimlar yapmasi kritik 6neme sahiptir.
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. Yararh Adresler

Hollanda’da s Yapma Kiiltiirii

Government of the Netherlands (Hiikiimet ve Bakanliklar)

Ministry of Foreign Affairs (Disisleri Bakanlig1)

Ministry of Economic Affairs and Climate Policy (Ekonomik Isler ve Tklim Politikasi
Bakanlig1)

Ministry of Finance (Maliye Bakanlig1)

Customs Administration of the Netherlands (Giimriik Idaresi)

Tax Administration for entrepreneurs not established in the Netherlands (Yerlesik Olmayan
Isletmeler icin Vergi Idaresi)

National Institute for Public Health and the Environment-RIVM (Ulusal Kamu Saghigi ve
Cevre Enstitiisii)

Food and Consumer Product Safety Authority-NVWA (Gida ve Tiiketici Uriinleri Giivenligi
Kurumu)

Netherlands Chamber of Commerce-KVK (Hollanda Ticaret Odasi)

Netherlands Enterprise Agency-RVO (Hollanda Girisim Ajansi)

Dutch Accreditation Council-RvA (Ulusal Akreditasyon Kurumu)

Statistics Netherlands-CBS (Hollanda Istatistik Kurumu)

De Nederlandsche Bank-DNB (Hollanda Merkez Bankasi)

Center for the Promotion of Imports from Developing Countries-CBI (GY U'lerden Ithalatin
Tesviki Merkezi)

The Confederation of Netherlands Industry and Employers-VNO-NCW (Hollanda Sanayi ve
Isverenler Konfederasyonu)

The Royal Association of MKB Nederland (Hollanda KOBI Dernegi)

The Netherlands Foreign Investment Agency-NFIA (Hollanda Yabanci Yatirim Ajansi)
Online Tendering System-TenderNed (Hollanda Hiikiimeti Cevrimici fhale Sistemi)
Uluslararasi Ticaret Merkezi Thracat Potansiyeli Haritasi

Uluslararasi Ticaret Merkezi Pazara Giris Haritasi

Diinya Bankasi Ticaret Analiz Bilgi Sistemi-TRAINS

AB Pazara Giris Veritabam

Uluslararasi Ticaret Merkezi Kiiresel Ticaret Yardim Masasi

Doing Business Veritabani

Diinya Bankasi WITS Simiilasyonu

UNCTAD Tarife Dis1 Onlemlerin Uluslararas: Siniflandirmasi
DTO I-TIP Portal

Uluslararasi Ticaret Merkezi Tarife Dis1 Onlemler Arastirmasi
Dutch Customs National Helpdesk
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https://business.gov.nl/coming-to-the-netherlands/living-in-the-netherlands/the-dutch-culture-and-business-climate/
https://www.government.nl/
https://www.government.nl/ministries/ministry-of-foreign-affairs
https://www.government.nl/ministries/ministry-of-economic-affairs-and-climate-policy
https://www.government.nl/ministries/ministry-of-economic-affairs-and-climate-policy
https://www.government.nl/ministries/ministry-of-finance
https://www.belastingdienst.nl/wps/wcm/connect/en/customs/customs
https://www.belastingdienst.nl/wps/wcm/connect/en/business/business
https://www.belastingdienst.nl/wps/wcm/connect/en/business/business
https://www.rivm.nl/en
https://www.rivm.nl/en
https://english.nvwa.nl/
https://english.nvwa.nl/
https://www.kvk.nl/en/
https://english.rvo.nl/
https://www.rva.nl/en/
https://www.cbs.nl/en-gb/
https://www.dnb.nl/en/
https://www.cbi.eu/
https://www.cbi.eu/
https://www.vno-ncw.nl/over-vno-ncw/english
https://www.vno-ncw.nl/over-vno-ncw/english
https://www.mkb.nl/over-mkb-nederland/english
https://investinholland.com/
https://www.tenderned.nl/cms/en/english/tenderned-dutch-governments-online-tendering-system
https://exportpotential.intracen.org/en/#/home
https://www.macmap.org/
https://databank.worldbank.org/data/reports.aspx?source=UNCTAD-~-Trade-Analysis-Information-System-%28TRAINS%29
http://madb.europa.eu/madb/indexPubli.htm
https://globaltradehelpdesk.org/
http://www.doingbusiness.org/
https://wits.worldbank.org/simulationtool.html
https://unctad.org/en/PublicationsLibrary/ditctab20122_en.pdf
http://i-tip.wto.org/goods/default.aspx?language=en
https://ntmsurvey.intracen.org/home
https://www.belastingdienst.nl/wps/wcm/connect/en/contact-customs/content/customs-telephone-numbers-businesses

